
 

 



 

  

  
  

 Tejiendo el Futuro: 

Inteligencia Arti fi cial para el Artesano Moderno 

Gu²a Pr§ctica de Marketing Digital para Artesan²as de  

Colombia 

áBienvenido, maestro artesano! 

Usted, que con sus manos transforma el barro, la iraca, la lana o la madera en  

artesan²as, es el guardi§n de una memoria viva. Sabe mejor que nadie que  

las herramientas son esenciales  y que evolucionan con el tiempo. El abuelo  

usaba herramientas rudimentarias; el padre las mejor·; y ahora usted tiene  

acceso a tecnolog²as que ellos no imaginaron. 

As² como utiliza un telar, una gubia o un torno para dar forma a la materia, hoy  

llega a su taller una nueva herramienta invisible pero inmensamente poderosa:  

La Inteligencia Arti fi cial (IA) . 

Es natural sentir curiosidad o incluso un poco de recelo. No se asuste por el  

nombre. Piense en la IA como un  aprendiz digital  incansable, muy r§pido y  

obediente. No tiene manos para tejer, ni ojos para ver el color del barro, ni  

coraz·n para sentir la tradici·n. Por eso,  jam§s podr§ reemplazarlo . 

Su misi·n no es crear por usted, sino liberarlo de las tareas repetitivas, ayudarle  

a cruzar las fronteras del idioma y administrar su tiempo para que usted pueda  

dedicarse a lo sagrado:  crear y preservar su legado artesanal  . Esta cartilla es  
una gu²a para la utilizaci·n de las herramientas de la IA en la creaci·n de su oficio 

 artesanal, potenciar sus ventas y llevar la identidad de su cultura Colombia al mundo 

entero. 

áEmpecemos este viaje juntos! 



 

  

  

  

  

El Escribano y Traductor de su Taller 

A veces, describir la magia de una pieza es tan dif²cil  

como crearla. Usted sabe que una mochila no es solo  

un bolso, es pensamiento tejido; pero transmitir eso  

en un texto corto para internet puede ser un reto. La  

IA le ayuda a encontrar las palabras perfectas,  

po®ticas y precisas para enamorar a sus  

clientes, ya sean de Bogot§, Nueva York o  

Par²s. 

àC·mo funciona realmente?  Estos sistemas  

han le²do casi todo lo que existe en internet.  

Cuando usted les da una instrucci·n (llamada  

Prompt ) , ellos predicen la mejor respuesta  

palabra por palabra. 



 

  

  

Å ChatGPT (OpenAI):  El compa¶ero m§s  

vers§til. Es ideal para "lluvia de ideas". Si  

no sabe qu® publicar en Facebook la  

pr·xima semana, p²dale un calendario de  

contenidos. 

Å Gemini (Google):  Su gran ventaja es que  

est§ conectado a internet en tiempo real.  

Đselo para investigar tendencias actuales,  

como "àQu® colores de decoraci·n est§n  

de moda en Europa este a¶o?" y redactar  

textos basados en eso. 

Å Claude (Anthropic):  Es conocido por ser  

el m§s "humano" y literario. Si necesita  

escribir una carta emotiva sobre la historia  

de su familia o la misi·n de su taller,  

Claude suele tener un tono m§s c§lido y  

menos rob·tico. 

Å Microsoft Copilot:  Es su asistente de  

o fi cina. Al estar integrado con Word y  

Excel, es perfecto para redactar correos  

formales, contratos sencillos o propuestas  

comerciales. 

Å Llama 3.1 (Meta AI):  La tiene en su  

bolsillo. Funciona dentro de WhatsApp,  

Instagram y Facebook. Es perfecta para  

respuestas r§pidas cuando un cliente  

pregunta algo dif²cil. 

 La F·rmula M§gica del Artesano (C·mo  

hablar con la IA):  Para obtener resultados de  

oro, debe dar instrucciones de oro. Use esta  

estructura: 

1. Rol:  àQui®n debe ser la IA? (Ej: Experto  

en marketing, historiador, poeta). 

2. Contexto:  àQu® vende usted? (Ej: Ruana  

de lana virgen). 

3. Tarea:  àQu® necesita? (Ej: Un texto para  

Instagram). 

4. Tono:  àC·mo debe sonar? (Ej: Emotivo,  

orgulloso, tradicional). 

Ejemplo Mejorado:  "Act¼a como un curador  

de arte experto. Escribe una historia para una  

etiqueta de producto que acompa¶ar§ a una  

vasija de barro negro de La Chamba. Explica  

que el color no es pintura, sino resultado del  

humo, y que la t®cnica tiene 300 a¶os. El tono  

debe ser elegante y respetuoso, dirigido a un  

comprador extranjero." 

Herramientas principales y sus fortalezas 

 Tip Artesanal: 

 Rompiendo la Barrera del Idioma:  No se limite al espa¶ol. Estas herramientas son  

traductores expertos. Usted puede escribir la historia de su producto en su lengua nativa o en  

espa¶ol, y pedirle a la IA:  "Traduce esto al ingl®s, franc®s y alem§n, asegur§ndote de que  

suene natural para un nativo y no como una traducci·n autom§tica" . Esto abre puertas a  

mercados internacionales instant§neamente. 



 

  

El Pintor Digital y el Prototipado 

àCu§ntas veces ha tenido una idea para un nuevo  

dise¶o pero no quiere gastar material costoso  

hasta estar seguro de que se ver§ bien? àO  

necesita mostrar c·mo se ver²a su artesan²a en  

una sala moderna de un apartamento en Berl²n,  

pero no tiene c·mo viajar all§ para tomar la  

foto? 

àQu® hace?  La IA Generativa de im§genes  

funciona como un "sue¶o l¼cido". Usted describe  

una escena y la herramienta pinta p²xel por p²xel una  

imagen nueva que nunca antes existi·. 



 

  

Herramientas principales y sus fortalezas 
Å Midjourney: Es la opci·n m§s art²stica y 

potente. Sus resultados parecen fotograf²as 

de revista o pinturas al ·leo. Requiere 

aprender a manejarla un poco m§s, pero los 

resultados valen la pena para cat§logos de 

lujo. 

Å DALL-E 3 (en ChatGPT): Es el m§s 

obediente. Si usted le dice "pon un 

sombrero vueltiao sobre una mesa azul", lo 

har§ exactamente as². Ideal para visualizar 

ideas r§pidas. 

Å Adobe Firefly: Dise¶ada pensando en los 

derechos de autor. Es muy segura para usar 

en publicidad comercial. 

Å Leonardo.Ai: Ofrece un control incre²ble 

sobre el estilo. Puede entrenarla para que 

entienda el estilo visual espec²fico de su 

marca. 

Å Stable Diffusion: Muy potente y r§pida, 

ideal para quienes les gusta experimentar 

con tecnolog²a. 

Å Microsoft Designer: Una herramienta 

gratuita y accesible para crear posts de 

redes sociales con texto e imagen 

integrados en segundos. 

2.1 Edici·n, Restauraci·n y  

"Prototipado Virtual" 

La IA no solo crea desde cero, tambi®n arregla 

y mejora lo que ya existe. 

Å Ahorro de Material (Prototipado): Antes 

de tejer una mochila con una combinaci·n 

de colores arriesgada, descr²basela a la IA. 

Vea si los colores combinan en la pantalla 

antes de comprar los hilos. Esto ahorra 

dinero y tiempo. 

Å R e s t a u r a c i · n d e l a M e m o r i a  

(MyHeritage): Muchos talleres tienen una 

historia de generaciones. Si tiene fotos 

viejas, rotas o en blanco y negro de sus 

abuelos fundadores, esta herramienta las 

restaura y colorea. Publicar un "Antes y 

Despu®s" de los fundadores del taller genera 

una conexi·n emocional inmensa con el 

cliente. 

Å Fotograf²a de Producto (Photoroom / 

Pixlr): Ya no necesita un estudio costoso. 

Tome la foto de su artesan²a sobre una mesa 

normal con su celular. Estas apps eliminan 

el fondo y lo reemplazan por m§rmol, 

madera o un paisaje natural, a j u s t a n d o 

l a l u z y l a s o m b r a autom§ticamente 

para que parezca profesional. 

Å Profile Pic Maker: Su cara es su marca. 

Suba una selfie sencilla y esta herramienta 

le entregar§ decenas de opciones con fondos 

profesionales, colores de marca y estilos 

adecuados para LinkedIn o WhatsApp 

Business. 

ῷ  Tip Artesanal: 

PromptHero: A veces nos bloqueamos y no sabemos c·mo pedir lo que queremos. Este sitio 

es una biblioteca donde puede ver qu® palabras usaron otros artistas para lograr efectos de luz, 

textura o estilo. 



 

  

  

El Narrador de Historias en Movimiento 

El video es el rey de internet. Los clientes no solo  

compran el objeto, compran  la experiencia de  

verlo nacer . Ver sus manos trabajando el material  

tiene un efecto hipn·tico que genera ventas. 

àQu® hace?  La IA puede ayudarle en tres frentes:  

crear videos desde cero (para conceptos), animar  

fotos est§ticas, o editar sus grabaciones caseras  

para que parezcan cine. 



 

  

  

  

Å Runway / Kling:  Permiten crear escenas  

de video surrealistas o art²sticas solo  

escribiendo texto. Đtil para videos  

conceptuales de la marca. 

Å Luma Dream Machine:  àTiene una foto  

hermosa de su producto pero se ve muy  

est§tica? Luma puede a¶adirle un  

movimiento suave de c§mara, como si un  

dron pasara volando cerca, d§ndole vida a  

la imagen. 

Å Invideo AI:  Es como tener un editor de  

video contratado. Usted le dice:  "Crea un  

video de 30 segundos para TikTok sobre la  

importancia de la cer§mica, usa im§genes  

de archivo relajantes y una voz en off  

inspiradora" , y ®l lo hace todo. 

 Edici·n de Video Inteligente 3.1 

Aqu² es donde usted une los clips de su  

proceso artesanal grabados con su celular. 

Å CapCut:  Es indispensable. Sus funciones  

de IA incluyen: 

Ǔ Subt²tulos Autom§ticos:  Mucha gente  

ve videos sin sonido. CapCut escucha lo  

que usted dice y escribe los subt²tulos  

autom§ticamente. 

Ǔ Mejora de Imagen:  Si grab· con poca  

luz en el taller, la IA puede aclarar y  

reducir el "ruido" visual. 

Å Fluen.ai:  Si usted grab· un video largo  

explicando una t®cnica, esta herramienta  

ayuda a transcribirlo y resumirlo para sacar  

peque¶os clips para redes sociales. 

3.2 )  Avatars (Presentadores Virtuales 

Sabemos que a muchos maestros artesanos les  

da pena hablar frente a la c§mara o no tienen el  

equipo de grabaci·n adecuado. 

Å HeyGen / Synthesia:  Estas herramientas  

crean un "gemelo digital" o usan un actor  

virtual. Usted solo escribe el texto (guion)  

y el avatar lo recita mirando a la c§mara,  

con gestos naturales y perfecta dicci·n.  

Puede hacer que el avatar hable en ingl®s,  

japon®s o alem§n para explicar sus  

productos a clientes internacionales,  

rompiendo la barrera de que "usted no  

habla el idiomaò. 

Herramientas principales y sus fortalezas 

 Tip Artesanal:  Grabe con su celular peque¶os clips de 5 segundos de su d²a a d²a: sus  

manos amasando el barro, el material en bruto antes de empezar, el sonido de la herramienta  

tallando, y la pieza terminada. No necesita ediciones complejas. Suba esos clips a CapCut,  

use una "plantilla" de tendencia y tendr§ un video listo para redes en minutos.  A la gente le  

fascina ver el "detr§s de c§maras" real y honesto de su taller. 



 

La Atm·sfera Sonora de su Marca 

El sonido es el 50% de la experiencia de un video. Un 

video de un tejido delicado con m¼sica de rock pesado 

puede confundir al cliente. La m¼sica correcta 

transporta al comprador a su taller. 

  

Herramientas 

principales y sus 

fortalezas 

  


