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AVANCE Y CUMPLIMIENTO
PLAN DE ACCION INSTITUCIONAL
TERCER TRIMESTRE 2021

A continuacién, se muestran el avance y cumplimiento del plan de accion 2021, por perspectiva
estratégica, con corte 30 de septiembre de 2021. El plan general por perspectiva cuenta con un
cumplimiento del 86,47%, destacandose el cumplimiento de las perspectivas de comunidad y medio

ambiente con un cumplimiento del 100% y procesos internos, con un cumplimiento del 95,68%.

Frente a la perspectiva de clientes y beneficiarios, la cual alcanzé un cumplimiento del 85,34%, se
destacan las acciones orientadas al cumplimiento del objetivo de contribuir a la generacion de
ingresos de los artesanos. Es asi que a Q3, los artesanos han logrado ingresos por: $5.470,2MM que
es un 75,02% de la meta de la vigencia. Esto como resultado de la participacién de 428 artesanos,

asi:

196 por participacion en las siguientes ferias: Mercartesano realizada en la ciudad de Pasto; feria
origen de mi Tolima, realizada en Ibagué; feria Heroica Open, realizada en la ciudad de Cartagena;
feria Mercartesano mujer, realizada en la ciudad de Pasto; feria Chagrarte, realizada en Leticia, feria
Anato, realizada en Bogota, feria World Coffe fair, realizada en el Cauca; feria La Plata Huila; feria a
Ibagué la reactivamos todos; Dia del sombrero Tolimense; feria artesanal conmemoracion
cumpleafios de Cérdoba, Feria Tapiz Artesanal Cauca realizada del 1 al 5 de julio, Feria Tapiz
Artesanal Cauca realizada del 22 al 25 de julio, XXXIII Festival Confraternidad Amazédnica, Feria
Plaza Emprende Mall Plaza Cartagena, Il Feria de Moda y Artesanias El Carafo Quibdé Choco, Feria
Nativo, Siempre Santander realizada del 13 al 16 de agosto, Ibagué Festival del 13 al 16 de agosto,
Festival Nacional Autéctono de Gaitas de San Jacinto, del 13 al 15 de agosto, Feria Tapiz Artesanal
Ipiales, del 30 de julio al 1 de agosto, Feria Mall Plaza Manizales, Feria Mall Plaza Bogota, Feria Mall
Plaza Barranquilla, Feria Mall Plaza Cartagena, se realizaron en simultanea del 2 al 8 de agosto,
Feria Pereira Artesanal realizada en Victoria CC, del 25 al 29 de agosto, Mercado Artesanal Claustro
de las Aguas, realizado del 27 al 30 de agosto, Feria Tapiz Artesanal Ipiales, realizada del 27 de
agosto al 5 de septiembre, Feria del Hogar, realizada del 2 al 19 de septiembre, Feria Memorias,

realizada del 16 al 19 de septiembre, Feria Ganadera realizada del 8 al 12 y del 16 al 19 de
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septiembre, Feria Tulua realizada del 9 a 11 de septiembre y el Marketplace Artesanal y 232
artesanos beneficiados con negocios facilitados. Con esto se avanza en el 47% de la meta del ano
2021, correspondiente a 904 artesanos beneficiados por participacion en eventos regionales,

nacionales e internacionales.

Asi mismo la entidad ha realizado inversion de producto artesanal a 125 proveedores de artesanias
ubicados en 26 departamentos del pais y Bogota. El monto de la inversion en producto artesanal es

de $917MM. Esto para un cumplimiento del 14,38% de la meta de beneficiarios.

En cuanto a las ventas por canales Online, vale la pena mencionar que ha continuado el uso de los
mismos, entre los que se encuentran el Marketplace AdC, Rappi, Mercado Libre, Instagram y portal

web, con los siguientes resultados acumulados:

2020 - 2021
Marketplace 82.072.000 | 24 /12/ 2020 a 30/09/2021

ET 7.323.000 | 28/10/2020 al 30/09/2021

Mercado Libre 2.367.000 | 28/07/2020 al 30/05/2021

Instagram 27.414.229 | 06/05/2020 al 30/09/2021

T ERTE 13.047.000 | 02/09/2020 al 30/09/2021

Total 132.223.229

Por otro lado, en el marco de los 33 laboratorios fortalecidos se han adelantado actividades que
hacen parte de iniciativas como: Programa Nacional de Asesorias Puntuales, Propiedad Intelectual,
Programa de Moda, Sello de calidad y Unidad de formacién. Al mes de septiembre de 2021 se han
atendido 7.121 beneficiarios en 441 municipios. De acuerdo con los indicadores de atencién, por
parte de Laboratorios a septiembre el 79% de los beneficiarios atendidos son mujeres, 28% de los
beneficiarios son indigenas, el 3,3% son de la comunidad NARP y el 68,6% son artesanos
campesinos, contemporaneos u otros. El 47,97% de los beneficiarios fueron atendidos en el médulo

de comercializacién, el 41,4% en el de Desarrollo Humano, el 14% en el de produccién, el 71% en el
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de disefio e innovacion. El 25,6% en temas de emprendimiento.

Se atendieron 4.590 nuevos artesanos. Se han facilitado al mes de septiembre negocios por
$287MM. Se han impartido 131 videos conferencias y talleres, 1.416 asesorias virtuales y de
seguimiento en disefo, 35 capsulas y 35 catalogos correspondientes al modulo de diseno, 19 talleres
y 11 asesorias puntuales del moédulo de Desarrollo humano y 122 talleres del moédulo de

comercializacion; esto para un total de 1.769 actividades como parte de la oferta institucional.

La entidad continia su compromiso con la Politica de Economia Naranja, a través de la meta
orientada a articulacién con otras industrias creativas, es asi que se continta fortaleciendo la relacion
con cinco (5) industrias creativas aliadas: Arte, Arquitectura, Moda, Joyeria y Disefo; sin embargo, se
adelantan acciones con otras industrias como la academia, rutas turisticas, cinematografia,

museografia, entre otras. Los principales resultados se muestran a continuacion:

DISENO INDUSTRIAL
ARQUITECTURA

RUTAS TURISTICAS MODA

SECTOR

ARTESANAL i
ACADEMIA JOYERIA

MUSEOGRAFIA PATRIMONIO

- arleslamgs MUS|CA {LUTERIA)
CINEMATOGRAFIA de colombia

EDITORIAL GASTRONOMIA

1. DISENO
Como parte de las actividades propias de los laboratorios de Innovacion y Disefo, se ejecutan

actividades de co-disefo a la fecha se cuenta con los siguientes avances:
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DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE AVANCE

DISENOS APROBADOS Y PRODUCIDOS COLECCION NACIONAL 691
ANO 2020

VIDEOCONFERENCIAS ESPECIALIZADAS Y TALLERES CON
CONTENIDO PEDAGOGICO DE DISENO 2021:

Referentes, Tendencias, Inspiracion Artesanal, Souvenirs, Linea y Coleccion 727

de Productos, Teoria del Color, Fotografia, Exhibicion, Diversificacion, entre
otras.

ASESORIAS VIRTUALES EN CODISENO 2021 7.126

CATALOGOS DIGITALES PARA ARTESANOS 2021 243

PIEZAS GRAFICAS PROMOCIONALES

883
de artesanos 2021

CONTENIDO PEDAGOGICO 2021 (capsulas, presentaciones y cartillas) 494
DISENADORES LIDERES POR REGION 2021

DISENADORES REGIONALES 2021

MATRIZ NACIONAL COMPONENTE DE DISENO 2021 - 2022

Como parte de estas articulaciones desde el Programa de Diseio Colombia, se cuenta con los

siguientes avances:

DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE AVANCE

DISENADORES Y MARCAS PARTICIPANTES 42
COMUNIDADES ARTESANALES VINCULADAS 38

NUEVAS REFERENCIAS DE DISENADORES Y MARCAS -

PROPUESTAS 2t

NUEVAS REFERENCIAS EQUIPO DISENO COLOMBIA -
PROPUESTAS

35

LINEAS DE PRODUCTO EN DESARROLLO 29

NEGOCIOS FACILITADOS (MM)

2. PROGRAMA DE MODA Y JOYERIA

- Categoria prendas, accesorios y bisuteria
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DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE
BENEFICIARIOS 608
DEPARTAMENTOS

Municipios: Aguadas — Caldas, Riohacha — Guajira, Leticia - Amazonas, Jerico —
Antioquia, Nobsa — Boyaca, Sutatausa — Cundinamarca, San Agustin — Huila, San 11
Juan del Cesar, La Cruz — Narifo, Santiago — Putumayo, Palmito — Sucre, Usiacuri -
Atlantico

ACTIVIDADES VIRTUALES REALIZADAS

* Componente de disefio y produccion: 142

* Componente comercial: e- marketing, emprendimiento: 34

* Componente de desarrollo humano: 32

PROYECTOS ESPECIALES

4

lanzamiento de coleccion “Vincula” - comunidades tradicionales de Duitama y
Valle del Cauca (75 artesanas) $ 60.000.000
» Laboratorio de Bolivar “Bolivar a tu casa” comunidad de San Jacinto.

' NEGOCIOS FACILITADOS (MmM)
INGRESOS EXPOARTESANO

DISENADORES CONVOCADOS

Matamba; Isidora Malva; Warmi; Adriana Santacruz; Laura Aparicio; Diego
Guarnizo Moda; Priah; El Dorado Art; Wonder For People; Mrs Lovegood;
Carlota; Isidora Malva; Juan Pablo Socarras; Lobo Rosa.

- Categoria Joyeria

| DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE
BENEFICIARIOS

DEPARTAMENTOS

Municipios: Bolivar — Mompox, Antioquia - Santafé de Antioquia, Quindio —
Quimbaya, Caldas — Marmato, Santander — Vetas, Tolima — Ataco, Risaralda —
Quinchia, Bogota D.C, Valle del Cauca

ACTIVIDADES VIRTUALES REALIZADAS
* Componente de disefio y produccion: 95 Componente comerdial: e-
marketing, emprendimiento: 17, Componente de desarrollo humano: 15

PROYECTOS ESPECIALES
Gobernacion de Narifio (en proceso). Municipios de la Llanada, El Charco,
Los Andes convenio por $235.400.524
Laboratorio de Bolivar “Bolivar a tu casa” Municipio de Mompox: 17
talleres
Save the Children ( 140.000 Euros)
Semana de la Joyeria

NEGOCIOS FACILITADOS (MM)

DISENADORES CONVOCADOS
Liza Echeverri; Claudia Vallejo; Ana Buendia; Catalina Echeverri (pill joyeria);
| Ceci Arando; Shawna Abadi

artesanias de colombia



El progreso Mincomercio

es de todos

3. PROGRAMA ARQUITECTURA VIVA

DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE AVANCE

EXHIBICION
*  Exhibicion permanente Almacén Calle de los Anticuarios de 8 paneles de
12x24m.

EXPOARTESANO 2021 — Medellin

= Exhibicion temporal del programa: fibras naturales, maderas y apliques

PROYECTOS — ALIANZAS
* HUNTER DOUGLAS: 27 paneles para cielo rasos entregados

PROYECTOS COMERCIALES
= CREPES Y WAFFLES — pérgola en palma seje de Ayapel para restaurante
Calle 82, Bogota
= HOSTAL MASAYA — paneles y puertas en fique de Curiti y guadua biche de
Quimbaya para nuevo hostal en Bogota

CATALOGO COLECCION (en proceso)
= Definicion logotipo

VISIBILIZACION PROGRAMA
= Visita Departamento de Arquitectura — Universidad de los Andes para
conocer el programa y la Biblioteca de Materias Primas y Técnicas.

4. PROGRAMA ARTE VIVO

DESCRICPION AVANCES SEPTIEMBRE
COMUNIDADES DE ARTESANOS
OFICIOS Y TECNICAS ARTESANALES
NUMERO DE PIEZAS ELABORADAS

EXPOSICION ARRULLOS
Juliana Gongora / taller Ko'revaju Comunidad Coreguaje
Nidos Mochileros

GALERIA ESPACIO CONTINUO

EXPOSICION MUTUALISMOS
Cosecha Creciente

Linda Ponguta / Comunidad Yaré — Okaina
Plural Nodo Cultural

ARTISTAS VINCULADOS 2021

Fredy Clavijo, Cesar Gonzalez, Juliana Gongora, Linda Ponguta, Delcy
Morelos, Maria Alejandra Torres, Matias Quintero, Nancy Friedemann,
Paola Tafur, Siu Vasquez

TRADUCCION AL INGLES TEXTO CURATORIAL UNA COFRADIA DE
ARTESANOS Y ARTISTAS

Como parte de este programa se han realizado dos exposiciones, con los siguientes resultados:
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- Exposicién “Una Cofradia de Artesanos y Artistas”

Esta fue realizada en el Salén de Exposiciones Claustro Las Aguas, como parte del Circuito
Artistico Centro Historico, en la Semana ARTBO. La misma conté con la participacién de 17
Artesanos y Comunidades; 14 Artistas contemporaneos; 10 Técnicas y oficios; 11 Regiones del

pais y 104 obras. Se conto invitados especiales Artbo.
- Exposicién “Mutualismos - cosecha creciente”

En esta exposicion se contd con la articulacion entre Linda Ponguta y la Comunidad Yare Okaina.

La misma contd con la curaduria de: Anna Burckhardt, Juliana Steiner Y Plural Nodo Cultural

Por otro lado, y con el fin de operacionalizar la estrategia orientada a elevar la productividad y
competitividad del sector artesanal a través del fortalecimiento técnico y productivo de unidades

productivas, se ha desarrollado acciones como:

1. Asistencia y acompafiamiento técnico a comunidad indigena artesanal Asociacion de pensamiento
de mujeres indigenas artesanas de Joaquincito — ASPEMIARIJ en la revision de las acciones a
fortalecer contempladas en el plan de mejor por estar inscrito a negocios verdes con el apoyo del
equipo regional del departamento de Valle del Cauca y el Programa APV, en lo concerniente a
protocolos de aprovechamiento, manejo de residuos, implementacion de buenas ambientales y
estrategias de comercializacion.

2. Asistencia y acompafamiento técnico a la unidad artesanal de Rosana Ocafia dedicada al oficio de
trabajo en ceramica, en la consolidacion de los soportes requeridos en el proceso de verificacion de la
ficha de criterios de negocios verdes, con el apoyo del equipo regional del Valle del Cauca, en las
tematicas de proveeduria de materias primas, seguridad en el trabajo, manejo de residuos, desarrollo
de producto y comercializacion.

3. Asistencia técnica a 4 artesanas beneficiarios de AdC que hacen parte de la Ventanilla de
Negocios Verdes de la CAR de Cundinamarca en el procedimiento y requisitos necesarios para la
solicitud de permiso de aprovechamiento de enea y junco para avanzar en proceso de obtencién de

aval como negocios verdes.
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4.En el marco de la implementacion de la estrategia nacional de mejoramiento productivo:

Oficio trabajo en madera

-En la region Altiplano y Oriente (Santanderes), se termina el ciclo de capacitacion técnica en las
tematicas de adhesivos, ensambles y embalajes.

-En el departamento del Huila termina el ciclo de capacitacion técnica via remota enfocadas al oficio
de trabajo en totumo: silvicultura, preparacién de materia prima, secado, burilado y talla y elaboracién
de herramientas.

-En el departamento de Tolima se termina el ciclo de capacitacion técnica via remota con el desarrollo
de capacitaciones en los oficios de trabajo en madera y totumo: acabados naturales, industriales
incluidos de bajo impacto ambiental, proceso de fabricacion de herramienta para totumo, preparacion
de materia prima - totumo, secado, burilado y talla.

-En el departamento de Magdalena se termina el ciclo de capacitacion técnica via remota con el
desarrollo de capacitaciones técnicas en el oficio de maderas: acabados naturales e industriales,
ensambles, adhesivos, proceso de técnica de talla y asesoria a ejercicios puntuales.

-En el departamento de Atlantico continua el ciclo de capacitacion técnica via remota con el desarrollo
de las jornadas de capacitacion en las tematicas de acabados naturales e industriales amigables con
el medio ambiente y herramientas para talla en madera.

- Se imparten la 2 asistencias técnicas puntual especializada via remota a 2 artesanos de
Barranquilla, en procesos de aplicacion de productos base agua de bajo impacto ambiental.
Asimismo, se brinda asistencia técnica puntual a artesana del municipio de Sopo — Cundinamarca en

las tematicas de preservacion, inmunizado y acabado de producto en madera.

Oficio en el trabajo de cuero

-En la region Altiplano y Oriente (Santanderes), termina el ciclo de capacitacién técnica via remota en
las tematicas de proceso de costuras y acabados

- En los departamentos de Arauca, Casanare y Meta (Expedicién Orinoco), termina el ciclo de
capacitacion técnica via remota en la tematica de proceso de acabados.

-En el departamento de la Guajira, asistencia técnica presencial para el mejoramiento de la sandalia -
Wairefa en la comunidad wayuu de Katzaliamana y beneficiarios de laboratorio de Innovacién y

Disefo de la Guajira en las tematicas de uso de plantillas, corte, pegue, costura y acabados.
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Clasificacion unidades productivas (UP) atendidas (acumulado a septiembre)

¢ Asistencia técnica en acceso legal de materias primas: 9 unidades productivas atendidas.

¢ Asistencia técnica implementacion en buenas practicas ambientales y cumplimiento normativo:
12 unidades productivas atendidas

o Asistencia técnica implementacion buenas practicas de aprovechamiento y repoblamiento: 2
unidades artesanales atendidas

o Asistencia mejoramiento técnico cesteria: 3 grupos artesanales atendidos: 2 grupos en San
Juan de Nepomuceno (15 UP integrantes) y un grupo artesanal en Coloso (20 UP integrantes)

e Capacitacion técnica en el oficio del cuero: 40 unidades productivas atendidas

e Asistencias técnicas en el oficio del cuero: 6 unidades productivas atendidas

o Capacitacion técnica en el oficio del trabajo en madera y totumo: 60 unidades productivas
atendidas

o Asistencias técnicas en el oficio de trabajo en madera: 5 unidades productivas atendidas

El total de UP atendidas al corte es de 169, equivalente al 85% sobre la meta correspondiente a
200UP.

Como parte de los programas especiales, el programa de Atencién a Poblacion Victima y Vulnerable,
al mes de septiembre se esta realizando un contacto, seguimiento y atencion de las comunidades y
personas artesanas por via telefénica, medios virtuales a través de la implementacién de la
metodologia de asistencia técnica a distancia APV e inicia también atencion directa en zona. Se han
adelantado acciones con 700 personas artesanas entre los meses de enero a septiembre de 2021 en
los departamentos de Cesar, Magdalena, Bolivar, Cérdoba, Antioquia, Chocd, Valle del Cauca, Cauca

y Narifio.

En cuanto a mujeres atendidas en el programa de Atencién a Poblacion Vulnerable (APV): se han
adelantado acciones con 606 mujeres entre los meses de enero a septiembre de 2021 en los
departamentos de Cesar, Magdalena, Bolivar, Cérdoba, Antioquia, Chocd, Valle del Cauca, Cauca y

Narifo.
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En cuanto al programa para el apoyo y fomento a la actividad artesanal de las comunidades o grupos
étnicos, como expresion de sus economias propias, se reporta un total acumulado de 386
beneficiarios, de los cuales 367 se encuentran ubicados en los departamentos focalizados para la
actual vigencia: Amazonas, Putumayo, Guaviare, Vaupés, Vichada, Risaralda, Valle Del Cauca,
Bolivar, Cérdoba, La Guajira, Magdalena, Sucre, San Andrés y Bogota D.C, y 19 en Caqueta, Cauca
y Narifio, departamentos que no se encuentran priorizados en el presente afno, pero se estan
desarrollando actividades puntuales con grupos que venian de vigencias pasadas y requerian un

acompafiamiento para participaciones comerciales y otras estrategias de seguimiento.

De los 386 beneficiarios acumulados, 277 artesanos han recibido acciones de asistencia técnica
integral, en relacion a las estrategias de acompafiamiento virtual y la planeacién metodolégica de los
cuatro componentes de atencién: Disefio, comercial, social y comunicaciones. Asi mismo, se han
desarrollado actividades puntuales con 109 artesanos de 21 grupos, que han recibido acciones
iniciales de caracterizacion, participacion en charlas y/o conversatorios y fortalecimiento comercial

para participacién en eventos.

Entre los resultados estratégicos los cuales la alta direccion monitorea de manera permanente, se
encuentra el numero de beneficiarios atendidos. Es asi que, entre enero y septiembre, producto de
las actividades ya mencionadas, la entidad ha logrado atender 9.626 beneficiarios (numero de
servicios), esto equivale a un avance del 76,6% de la meta. Esta meta fue ajustada en el mes julio,
esperando un total de 12.560 beneficiarios. De este total atendido el 78,5% son mujeres es decir

7.558 beneficiarias.

Como parte del objetivo orientado a rescatar, preservar, proteger y promocionar el valor del
patrimonio cultural artesanal, se resalta durante el afio las 48.121 visitas equivalente a 39.186
usuarios en la Biblioteca digital. En cuanto las memorias de oficio, iniciativa institucional, a la cual en
2020 tendra una adaptacion a la cual se le llamara Relatos artesanales, en el mes de septiembre se
cerro el proceso de investigacion y se inicié el de escritura de los documentos correspondientes a las
6 comunidades y sus productos: tejido de Charala, cesteria de Sandona, luthieria de Tumaco, tejido

de Mampujan, bisuteria embera, y cesteria Eperara Siapidara.
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Como parte del programa de Propiedad Intelectual a junio se han realizado 85 radicaciones de
tramites de registros de marcas adicionales y 36 jornadas de capacitacion de derecho de autor y
registro de marcas con énfasis en artesanos en Amazonas, Boyaca, Cérdoba, Norte de Santander,
Putumayo, Sucre, Santander, Tolima, Huila y Regién Pacifico: Valle, Cauca y Narifio. Se han

beneficiado un total de 818 artesanos.

La perspectiva de procesos internos, cuenta con un cumplimiento del 95,68% de lo estimado para
el trimestre. Durante Q3 se continua la implementacion del plan de mantenimiento del MIPG, de

acuerdo a lo planeado y al corte cuenta con un avance del 93,75% en sus actividades.

En términos generales los planes alineados al plan de accion institucional y en los que se encuentran

definidas las actividades orientadas a implementar y mantener las politicas del modelo, cuentan con

un cumplimiento como se muestra a continuacion:

INDICADORES Cumplimiento ESTIMADO
AGRUPACION ADC| ESTIMADO REAL Q3 POLITICAS O PLANES Q3 CUMPLIMIENTO
Fortalecer la dimension de Politica de Planeacion Institucional 66,2% 61,5% 92,9%
direccionamiento 66,20%  61,50% 93% Pian anficorupcion y de atencional | : :
L ~, .
estratégico y planeacion ciudadano 50% 62,59% 100,0%
Politica de Fortalecimiento
organizacional y simplificacion de 93,0% 56,9% 61,2%
procesos |
Politica de Gestion presupuestal y
eficiencia del gasto piblico (Plan de 73,6% 70,8% 96,2%
gasto publico)
Politica de Defensa juridica y del =
. = - 54,25% 54,25% 100,0%
Fortalecer la dimension de proceso de gestion legal o
Gestion con Valores para - P.Ian de Gesh_o!l de adquisicion de 75.0% 759% -
Resultados (De la 66,63% | 60,16% 90% bienes y senvicios | ) | | 100,0%
ventanilla hacia dentro). Plan de Austeridad 57,5% 52% 90,4%
Plan de activos fijos 43 8% 38%
Plan de seguimiento a consumos 64,4% 64% 100,0%
Plan de accion de la Coordinacion de | | | -
Gestion Administrativa 62,6% 70.4% 100,0%
Plan de mantenimiento de bienes 0,
muebles e inmuebles i T 79,0%

Plan de accion (Estrategia) Participacion

0,
ciudadana 26,5% 27,5% 100,0%

Fortalecer la dimension de
Gestion con Valores para 0 ! ! !
Resultados (Relacion 4917%  54.44% 1M11% Politica de racionalizacion de tramites 65,2% 45,0% 69,0%

estado ciudadano) Politica de Servicio al ciudadano 55,8% 90,9% 100,0%
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INDICADORES Cumplimiento ESTIMADO REAL

ESTIMADO REAL POLITICAS O PLANES CUMPLIMIENTO

AGRUPACION ADC indicador a Q3 Q3 Q3

Plan Estratégico de Tecnologias de la Informacion y

Cumplimiento planes las Comunicaciones - PETI 70,3% 61,6%

iA Plan de tratamiento de Riesgos de Seguridad y

gglgi(t::(::r"‘g(e)l:?:mo y 64,85% | 52,77% Privacidad de la Informacion | e | R | i

Seguridad Digital" Plan de Seguridad y privacidad de la Informacion 67.6% | 78,0% 100,0%
Plan de Mantenimiento de Servicios Tecnologicos 65,5% 28,5% 43,5%

Fortalecer la dimension . o . »

de evaluacién por 8275% | 78.75% 959,  Politica seguimientoy evaluacion del desempefio | g, go. | 75 5o 95,2%

institucional
resultados

Politica de Transparencia y acceso a la informacion
publica y lucha contra la corrupcion 46,7% | 74,0% 100,0%

Politica de gestion de la informacion estadistica. _

Fortalecer la dimension

e e 64.16% | 78.26% 122% 'Poll'tica de Gestion Documental | 80,00% 722% | 90%
Comunicacion Plan Institucional de Archivos de la Entidad — PINAR, 57,50% | 83% 100,0%
Plan de Conservacion Documental | 49.10% | 79,1% | 100,0%
i _ Plan de Preservacion Digital 87.50% | 83.0% 94,9%
gg'gi‘:;rl ';ti'r':s"m" 75,50% | 73,61% 97% Politica de Control Interno 755% | 73,6% 97,5%
Plan de la Ruta de la Felicidad 65% 44% 67,4%

Plan trabajo del Sistema de Gestion de Seguridad y

Eortaleceria di i Salud en el Trabajo | e || Ltes | 72,3%

dg geest:i%:] Estlrn;te;gsig 79.99% | 60.87% 76% Plan de trabajo de la ruta del calidad 71% 54.50% 76,3%

del Talento Humano ’ ’ Plan de trabajo de la mta! del crecimiento | 9438% | 612% | 64,8%
_Plan devt'rabajo de Gestion del Conocimiento e 812% 73.5% 90.6%
innovacion » g )
Plan de trabajo del Cddigo de Integridad 84.7% 72,0%

Como parte de esta perspectiva, se ha formulado la estrategia institucional, enfocada en potenciar las
actividades de promocion, comunicacion y visibilizacion de la actividad artesanal y la gestion
institucional, es asi que, para observar su avance, se realiza de manera permanente rastreo a medios
de comunicacion, lo que ha permitido evidenciar en lo corrido de 2021, un retorno por $6.174,7MM,
es decir un 77% de la meta, como recursos free press. Durante el afio se ha logrado un total de 954

apariciones en medios y se han gestionado 613 publicaciones.

Se encuentran en ejecucion los planes orientados a fortalecer la comunicacion interna, externa,
digital, los cuales cuentan con un avance del 63%, 87% y 75% respectivamente, todos con un

cumplimiento sobre el estimado del 100%.

La perspectiva de aprendizaje y desarrollo, que alcanzé un cumplimiento del 76,06%, se
operacionaliza a través de la ejecucion de planes asociados al Pan Estratégico de Talento Humano.
Este plan es el promedio de avance de los planes de accion que lo conforman y a Q3 presenta un

avance del 54,74%. Se resaltan las acciones que a continuacién se describen, entre otras.
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En el mes de septiembre de 2021 se continud la ejecucién de los planes de accion, tal como se

evidencia a continuacion:

- Plan de la ruta de la felicidad: se continué con la celebracién de cumpleafios; para la
implementacién de teletrabajo, se recibié el informe técnico por parte de la Oficina Asesora de
Planeacion e Informacion - TIC's; se realizo la campafia de retorno saludable al trabajo presencial,
enfocada al manejo del estrés y control de la ansiedad.

- Plan de la ruta del crecimiento: Entre otras se llevo a cabo una capacitacion relacionada con los
temas contractuales al interior de la entidad; 1 funcionario culminé el diplomado en contratacion
estatal. Se culmind la capacitacion para los contadores de la entidad. Se llevd a cabo la
capacitacion en cultura de mercado, para los lideres de la entidad. 5 funcionarios realizaron la
capacitacion virtual en lenguaje de sefas.

- Plan de la ruta de la calidad: Se organizé la informacion para la evaluacién de desempefio de los
funcionarios de la Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal. En cuanto al
levantamiento de cargas, se realizé la entrevista de cargas laborales a 79 trabajadores oficiales.

- Plan del cédigo de integridad: Se realizé la socializacion de conflictos de interés en la jornada de
induccion a contratistas; se realizd la campafia de reconocimiento de logros pasados y de
recopilacion de informacioén relacionada con los procesos de innovacion que se han desarrollado
en la vigencia 2021. Se inici6 la campafa en contra de los malos habitos laborales.

- Plan del SGSST: Se realiza la induccidn a contratistas mensualmente, se continuaron con la
pausas activas; un integrante del COPASST culminé el curso de 50 horas del SGSST; se atendio
la evaluacion del SGSST por parte del COPASST; se actualizé la matriz legal del SGSST; se
actualizé la politica del SGSST; se realizaron piezas de comunicacion del cuidado mental, cuidado
del suefo y salud fisica, en el marco del dia de la salud; se inicid la campafa para la toma de los
examenes médicos; se consolidd el informe de ausentismo del trimestre; se actualizé la matriz de

riesgos y peligros.

Frente a los avances cuantitativos se muestran a continuacion:
- Ruta de la felicidad: Avance 44%
- Plan SGSST: Avance 60%
- Ruta de la calidad: Avance 54,5%
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- Ruta del crecimiento: Avance 43,2%

- Plan Cdédigo de integridad: Avance 72%

La perspectiva de sostenibilidad financiera, con un 75,28% de cumplimiento, incluye la estrategia
organizacional que cuenta con iniciativas encaminadas a gestionar y obtener recursos mediante
cofinanciacién de proyectos a nivel territorial, nacional e internacional, con entidades publicas y/o
privadas. Asi mismo se gestionan patrocinios que permitan apalancar actividades de promocién y

visibilizaciéon de la actividad artesanal.

Es asi que, en lo corrido de 2021 se siguen identificando y consolidando actores claves en las Redes
de Apoyo Local en las regiones y con ellos poder gestionar proyectos, de igual manera se sigue
conformando un equipo de "Cazadores" de proyectos de cooperacion para gestionar recursos para
proyectos nacionales con enfoques especificos, se estd a la espera de la suscripcion de varias

iniciativas.

En el marco de la iniciativa nacional, se han concretado 5 convenios y 4 alianzas logrando asi un
monto por $643,41MM.
Se han concretado convenios con:

- Almacenes Exito

- Instituto Departamental de Cultura y Turismo de Cundinamarca

- Gobernacion del Tolima

- Alcaldia de Zipaquira

- Municipio de Ibagué

Y alianzas con:
- Escuela del Amor
- Palo de Agua Ambientes
- Save The Children
- Fundacion WWB
- Alcaldia Municipal de Usiacuri

En cuanto a las estrategia de cooperacion internacional se han logrado apalancar recursos por
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$99,10 MM, esto a través de 5 alianzas asi:

- Proyecto de cooperacion sur-sur “Intercambio de buenas practicas para el fortalecimiento de la
cadena de valor de la actividad artesanal y los esquemas de formacion técnica para el trabajo
- joyeria (doble via)” entre Colombia y el Reino de Marruecos; 5 videoconferencias, promedio
5 horas, valor traduccién simultanea.

- Alianza con COLIRPI: Participacion virtual en el curso sobre Denominaciones de Origen por
parte del contratista de AdC Camilo Munoz. Valor del curso: €1.000.

- International Folk Art Market 2021: Apoyo a artesanos Gary Gonzalez y Leonidas Gutiérrez
(primera vez) y Crucelina Chocho-

- Selvedge Fair — Londres: Presupuesto para cubrir gastos logisticos de los artesanos y el
traductor

- COLIPRI II (SECO Suiza): Desarrollo del intercambio Col-Col “La Denominacién de Origen
como herramienta de marketing territorial” enfocado en las DO del Huila. Total: $57.102.500
(COLIPRI Il ($40,000,000) y APC Colombia ($17,102,500)).

En cuanto a patrocinios se ha logrado un total de $562,82MM con 21 aliados de los cuales 3 hacen

parte de industrias creativas. Se encuentran, entre otros:

- DIAGEO

- Servientrega

- OCENSA

- SENA

- Don Eloy

- AGSTUDIOS - Reina del Sur
- Claro

- Fundacion Solidaridad por Colombia
- Smurfit Kappa

- Universidad de los Andes

- Mario Hernandez

- Album JET
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Todo lo anterior ha permitido apalancar recurso por un total de $1.305,33MM, equivalente al 67% de

la meta de la vigencia la cual corresponde a $1.962MM.

Frente al monitoreo de la ejecucion presupuestal, con corte a septiembre se comprometieron
$22.063,7 MM que corresponden al 73,06% de los $30.201,3MM de apropiacion definitiva de la
vigencia 2021 y se obligaron $16.740,69 MM que corresponden al 55,43% del total de la apropiacion
de la vigencia. La meta de obligaciones para el mes de septiembre era de 57%, es decir un
cumplimiento del 97,24%.

Por ultimo, la perspectiva de comunidad y medio ambiente, logré un 100% de cumplimiento a

través de la implementacién del Programa de Gestién ambiental, en sus dos frentes de trabajo.

Se destaca en esta perspectiva que Artesanias de Colombia recibié el pasado 12 de agosto un
reconocimiento de la Secretaria Distrital de Ambiente por su alto desempefio en la implementacion
del Plan Institucional de Gestién Ambiental PIGA y cumplimiento normativo, convirtiéndose en una de
las 20 mejores entidades ubicadas en el Distrito Capital y la primera entidad voluntaria del orden

nacional en recibir el reconocimiento.

De otro lado, se solicita a Secretaria Distrital de Ambiente, la nueva concertacion de documento PIGA
debido al cambio de sede la Vitrina Promocional de la Calle 86 a la Tienda Promocional Calle de los
Anticuarios. Conforme a la comunicacién de entrada 2281 del 17 de agosto de la SDA, se actualiza y
remite el documento PIGA, Plan de Accién 2021, Matriz Normativa y Matriz de Impactos a la SDA

para el proceso de concertacion para continuar proceso de concertacion.

PIGA (Plan Institucional de Gestion ambiental)

Este es el primer frente de trabajo del PGA. El mismo cuenta con seis programas de Ecoeficiencia; se

destacan, entre otras acciones durante el trimestre, las siguientes:

Programa Gestion Integral de Residuos
v' Asesoria y seguimiento al proveedor del mantenimiento eléctrico Soluelectricas para la

realizacién el tramite de registro de acopiador primario de aceites usados ante la SDA, el cual
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fue aprobado por la autoridad ambiental, dando cumplimiento a dicho requerimiento

normativo.

v' Entrega periodica de residuos aprovechables a la Asociacion Ecoalianza Estratégica de
Recicladores.

v' Registro mensual de residuos convencionales aprovechables en la sede principal de la
entidad.

v Registro mensual de residuos convencionales no aprovechables en la sede principal de la
entidad.

v Registro mensual de residuos peligrosos generados en la sede principal de la entidad.
Programa Implementacion de Practicas Sostenibles

v Desarrollo de contenidos de la campafa de regreso a la oficina en bicicleta a publicar en el
mes de septiembre.

Programa Consumo Sostenible
v Se realiza la segunda jornada de trabajo y fortalecimiento en Compras Publicas con
MinAmbiente llevada a cabo el dia 13 de agosto, con el objeto de brindar una
contextualizacion en materia de CPS, socializar la nueva ficha técnica de eventos y conocer
las oportunidades y retos desde la entidad para la implementacion del programa de CPS

Uso Eficiente del Agua

v Actualizacién de inventario de sistemas hidrosanitarios de las sedes Las Aguas y Tienda

Promocional de la Calle de los Anticuarios.
Uso Eficiente de la Energia

v Actualizacion de inventario de fuentes luminicas por sede: Sede Las Aguas y la Calle 79 B #
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Iniciativas para el manejo adecuado de las materias primas

Acompafiamiento en la solicitud de tramites ambientales

v

Se consolidan y radican 6 solicitudes de permiso de aprovechamiento de lraca ante la
Corporacion Auténoma Regional CARDIQUE, 2 de ellas con pago de tramite de visita de

evaluacién. Todas las solicitudes estan a la espera de tramite por parte de la Corporacion.

v Asistencia técnica a artesano para solicitud de registro de cultivo de la especie Muhlenbergia

capillaris, establecida en un predio de su propiedad, empleada en el oficio de cesteria en
figue, en la Vereda La Palma, Finca La Alqueria, municipio de Guacamayas, ante la

Corporacion Autonoma Regional de Boyaca.

v Asistencia técnica a artesano para aclaracién de pago por concepto de servicios de evaluacion

del tramite ambiental para permiso de aprovechamiento de esparto y paja blanca ante la
Corporacién Auténoma Regional de Boyaca- CORPOBOYACA con el fin de avanzar en temas
de legalidad y beneficiarse de las ventajas otorgadas por la Corporacién por poseer el aval

como negocio verde. Corpoboyaca anuncia el inicio del tramite ambiental.

Estrategia manejo sostenible de Iraca

En el marco del Proyecto “Aprovechamiento sostenible de la Palma de Iraca y otros maderables

utilizados para la elaboracion de artesanias como alternativa econémica para la conservacion del

Bosque Seco Tropical en los municipios de Coloso (Sucre) y San Juan Nepomuceno (Bolivar), en

Convenio con Riqueza Natural, se adelanta en:

v

Establecimiento de aproximadamente de 2Ha de iraca, en 5 predios de duenos que hacen
parte del proyecto.
Entrega de materiales y herramientas para proceso de delimitacion de predios con fines de

conservacion.
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Divulgacion de informacién para promocién de comercio legal y leal

4

<

Divulgacién en la pagina web de la entidad de los proveedores regionales de madera legal
registrados ante 18 Corporaciones Autonomas Regionales y el listado de proveedores
nacionales de madera legal, adscritos al Pacto Intersectorial por la Madera Legal en Colombia
- PIMLC.
https://artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/Noticia/proveedores-de-madera-legal-en-
colombia_14878

Publicacion de 2 notas dirigidos cuidado de producto artesanal en madera y cuero
https://artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/Noticia/cuidados-de-la-madera_14788

https://artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/Noticia/cuidados-de-las-artesanias-en-cuero_14834

Herramienta identificacion de especies

Disefio de fichas de identificacion en campo de las especies Choco (Hymenolobium petraeum) y

Guamo cerindo (Inga nobilis) que incluyen: nombres comunes, descripcion general (fuste, corteza,

hojas, flores y fruto), estado de conservacion, fenologia y registros fotograficos de las especies.

COMPORTAMIENTO PLAN DE ACCION POR AREAS Y PERSPECTIVAS

Este resultado se ha logrado producto de la ejecucion de actividades propias de cada una de las

areas de la entidad como parte de sus funciones, como se puede observar en lo relacionado en el

presente informe.

A continuacién, se evidencia el cumplimiento del plan de accion, por cada area de la entidad y por

perspectiva
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AREA CUMPLIMIENTO

0 D i i
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento 87,99%

del Sector Artesanal
Subgerencia de Promocion y generacion de

. . 82,59%
oportunidades comerciales

Subgerencia Administrativa y Financiera _

Oficina Asesora de Planeacion e Informacidon 83,56%
Oficina de Control Interno 97,50%
Gerencia 100,10%
PROMEDIO PLAN POR AREAS 88,44%

PERSPECTIVA:

CUMPLIMIENTO Q3 (CLIENTES

,349
BENEFICIARIOS) 85,34%

CUMPLIMIENTO Q3 (PROCESOS INTERNOS ) 95,68%

CUMPLIMIENTO Q3 (APRENDIZAJEY
DESARROLLO)

CUMPLIMIENTO Q3 (SOSTENIBILIDAD
FINANCIERA)

CUMPLIMIENTO Q3 (COMUNIDAD Y MEDIO 0
AMBIENTE) 100,00%
PROMEDIO PLAN POR PERSPECTIVAS 86,47%
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Para mayor informacion y teniendo en cuenta que la planeacion se encuentra en software de la
entidad, los invitamos a consultar, a través del portal, la aplicacién ISOLUCION, donde se podra

visualizar el detalle del plan de accién y el avance del plan estratégico.

A continuacion, se presenta un cuadro comparativo entre la meta del afio, el estimado trimestral y las

tolerancias establecidas. Tener cuenta las siguientes convenciones:

SEMAFORIZACION AVANCE ISOLUCION
Medicion menor que la tolerancia inferior

Medicion entre |a tolerancia superior € inferior
Medicion mayor o igual que la tolerancia superior

SEMAFORIZACION CUMPLIMIENTO
Nivel de cumplimiento del valor real sobre el estimado menor al 79 %
AMARILLO [Nivel de cumplimiento del valor real sobre el estimado entre 80% y el 89%
VERDE  [Nivel de cumplimiento del valor real sobre el estimado entre 90% y el 100%
Nivel de cumplimiento del valor real sobre el estimado mayor a 100%
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1. CLIENTE BENEFICIARIO

OBJETIVO 1: Contribuir al aumento de los ingresos de los artesanos a través de la promocién de las artesanias y la creacién de oportunidades comerciales.

Programas/proy ~ _
2. - " Frecuencia de Meta Valor real Estimado - -
.mmunhv.m Actividades Nombre indicador Medicién Meta 2021 actualizada 2021 Q3 Q3 Cumplimiento Q3
(Iniciativas)
Asesorar en desarrollo de marca|Asesorias en desarrollo de marca y Trimestral 21 11 1s
y catalogo catalogo realizadas. (PA-2)
Beneficiar artesanos en el N .
Aoemolls do mores 3 catalogo. | |Artesanos  beneficiados  en ol Trimestral 313 168 280
- |desarrolio de marca y catalogo (PA-2)
Fortalecer y
alinear |a|Fortalecer las capacidades
actividad comerciales  digitales de  los|Artesanos beneficiados  en Timestral D 0 100
artesanal con el|artesanos, a traves de|capacitaciones comerciales digitales
turismo cultural  |capacitaciones relacionadas
mwhw_J___N:m:« 2 koS nm_w.‘mwwizmw Unidades artesanales asesoradas
sobre la importancia de tras ubicadas en las rutas turisticas (PA- Trimestral 430 276 223
al turista el valor de la artesania3-
a partir de la técnica y el oficio
D 11 turisti M turisti It 1 11
esarrollo mapa uristico|Mapa turistico artesanal desarrollado Anual P — NA
artesanal (PA-2)
Ferias regionales, nacionales e .
reon _reot ! Trimestral 26 32 12
internacionales (PA-2)
Facilitar la participacion  en
ferias regionales, nacionales e
internacionales Monto de ingresos de los artesanos a
traves de la participacion en ferias Mensual 646 386 130
regionales e internacionales (PA-2)
Ferias organizadas en asocio con
S tral 2
terceros (PA-2) emestral NA NA
Organizar ferias artesanales a
nivel nacional en asocio con
Facilitar y ampliar|terceros Ingresos de los artesanos a través de
cspacios do la participacion en ferias organizadas Anual 677 NA NA
comercializacion en asocio con terceros (PA-2)
de la artesania
colombiana
(local,  regional,
nacional, e
internacional)
Eventos acionale: e int cionale: .
:u>umv nacionales e internacionales Trimestral 8 10 s
la participacion en
eventos vy talleres de oficio
Talleres de oficio (PA-2) Trimestral 26 13 12
Facilitar negocios y|Ingresos de los artesanos a través de
oportunidades comerciales a los|oportunidades comerciales a los Trimestral 3789 4322 2073 2788
artesanos artesanos (PA-2)
Beneficiar artesanos con la Artesanos con la participacion en
Facilitar |a|Participacion en ferias regionales |ferias regionales e internacionales Mensual 142 196 120
participacion  de|© internacionales (PA-2)
artesanos en
eventos, espacios |Fa. ar la participacion de .
de exhibicion y|unidades artesanales on|frtesanes . Um:mm.o_waom con Mensual 236 232 213
ferias locales, [oportunidades comerciales. oportunidades comerciales
regionales,
nacionales ©|Beneficiar artesanos con la|Unidades artesanales participantes
internacionale capacitacién en mercadeo ylen la capacitacién de mercadeo y Trimestral 3896 3822 3662
ventas ventas (PA-2)
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Fortalecer y
ampliar canales
de promocion y

busqueda de

oportunidades

comerciales de

Artesanias de
Colombia

Ventas mensuales (PA-2) Mensual 3126 1529 2019
Concretar ventas de artesania a
través de \itrinas y ‘ventas
institucionales
O__m.:nmw Institucionales para wventas Mensual 87 a7 74
nacionales (PA-2)
Contactar embajadas para
facilitar negocios de artesania Embajadas conectadas para generar
colombiana a través de A N Semestral 6 NA
. " negocios de artesania
embajadas de Colombia en el
mundo.
_HOJN_mmumw la <md~m de artesania Clientes internacionales (PA-2) Trimestral 12 9 7
a nivel internacional
Generar ingresos a los
artesanos por comercializacion |Ingresos de los artesanos por
a través de Artesanias de comercializacion a través de ADC Mensual 2180 1647 808 1458
Colombia para mejorar los (PA-2)
ingresos de los artesanos
Beneficiar artesanos con la Artesanos beneficiados por
comercializacion a través de comercializacion a través de ADC Trimestral 737 125 429
Artesanias de Colombia (PA-2)
Diversificar la oferta de producto
artesanal en los diferentes
canales de promocioéon y Nuewvos productos comprados (PA-2) Trimestral 1780 o o NA
busqueda de oportunidades
comerciales

Programas/proy

ectos
(Iniciativas)

Concertar
acuerdos con
otras
instituciones
relacionadas con
el sectar

Elaborar agenda de trabajo
interinstitucional que priorice
territorios, asuntos criticos y
soluciones a trabajar, con el
impulso de ADC y el apoyo de
DMINCIT nara aenerar

OBJETIVO 2: Contribuir a la facilitacién del comercio de artesanias

Nombre indicador

Documento con Agenda de trabajo
que prorice territorios, asuntos
cri os y soluciones a trabajar e
implementacion de dicha agenda (PA-|
2)

Frecuencia de

Medicion

Meta 2021

Meta Valor real Estimado

actualizada 2021 Q3 Q3 CumBlis e ptolGls
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oB o ortalecer el empoderamiento de los artesanos y po 5
PRSI = © A dade o bre d ado S < a2 de e O et 21o == ado P e
ecto ativa edicié 2 alizada 20 Q Q
Elevar 12| fpoyar  iniciativas  colectivas |INiciativas colectivas apoyadas para
productividad Y maiorionto oroguotiva|e! meioramiento productivo y técnico; Trimeostral o o =
competitividad del[PS2 < el s el asociativo o la
sector artesanal |Y formalizacion. (PA-2)
Nuevos  Artesanos formados vy
fortalecidos en los eslabones de Ia Mensual 2100 4200 as90 3000
Vincular a nuevos artesanos a  [cadena de valor (PA-2)
los laboratorios de innovacion y
disefio y programas espec o .
Beneficiarios = Laboratorios de Mensual 7800 8740 7121 8120 87,7%
Innovacion y Disefio
Fortalecer los
Laboratorios de
Innovacion y Fortalecer la red de aliados de
Disero y los laboratorios de innovacion y|Aliados regionales (PA-2) Trimestral 25 31 a0 28
Proyectos disefio
Especiales
w.odmmo_mﬂu_MmN atendidos grupos Monsual e = 2=
Impulsar los programas etnicos ( -2)
especiales
Beneficiarios  atendidos programa
A (s Mensual 200 700 700
TeenTivar BlFortalecer las  capacidades
cultura del '
dirmiont empresariales de los artesanos. | A esanos capacitados on
emprendimiento y P Semestral 700 1200 NA NA

la

en el sec

formalizacion

tor

mediante capacitacion; fomentar|
el trabajo asociativo e impulsar

habilidades empresariales (PA-2)

la cultura de formalizacion

ectos
(iniciativas)

Programas/proy

Actividades

OBJETIVO 4: Rescatar, preservar, proteger

Nombre indicador

Yy promocionar el valor del patrimonio cultural artesanal

Valor real
Q3

Meta
actualizada 2021

Frecuencia de

Medicion Meta 2021

Estimado
Q3

econdémico de la
artesani

(PA-2)

Nuevos registros de informes rimestral a2 . =
Recopilar el conocimiento que|Proyectos misionales (PA-2)
se obtenga de los pueblos
artesanales
Nuevos registro de documentos
Prosorar o institucionales histéricos recuperados Trimestral 1000 200 700
Servar (PA-2)
patrimonio
cultural inmaterial
del sector
artesanal
Fortalecer la investigacién sobre
la actividad  artesanal paralg . ioc artesanales (PA-2) Trimestal 6 o =
respaldar la presenacion del
patrimonio cultural
Proteger Tos [Fortalecer 1a  proteccion  del
oficios sector artesanal a través de las
artesanales  por|Denominaciones de origen y|Signos distintivos tramitados (PA-2) Trimestral 120 85 80
medio de las|registros de marcas individuales
. >
Visibilizar el valor
del patrimonio Espacios de diwlgacion cultural (PA- Somestral 3 P ®
cultural del . L 2)
d Diwlgar el conocimiento
trabajo artesanal, < b
A cultural, social y econémico que
promoviendo en el
o se obtenga de los pueblos
publico, el valor |55 O =N - o . "
cultural, social y tfempo de permanencia en consulta Trimestral 1200 871 1000

Cumplimiento Q3

87,1%

CUMPLIMIENTO Q3 (CLIENTES BENEFICIARIOS)

85,34%

artesanias de colombia



El progreso

es de todos

Programas/proyectos
(Iniciativas)

Mincomercio

Actividades

2. PROCESOS INTERNOS

Nombre indicador

Frecuencia

OBJETIVO 5: Actualizar y alinear las practicas del buen gobierno corporativo al modelo de gestién de la entidad

Meta 2021

Valor real Q3

Estimado Q3

Cumplimiento Q3

. Actualizar,  socializar e
Incorporar y aplicar buenas implementar el codigo de|Cumplimiento implementacion
practicas de gobierno r Anual so NA
buen gobierno corporativo |codigo de buen gobierno (PA-2)
corporativo !
de I1a entid
Fortalecer 1a dimension ae[SUMPlimiento planes de accion do
direccionamiento L Sineas o, 1= Simensien 9% Trimestral °5% 61,50% 66,20%
estratégico y planeacion SiSoTienaTISR'S,
Foraiocer 1a dimension ae[SUmElimiente planes e scoren de
Sestien con Valores paralgestion con valores para Trimestral °5% 60,16% 66,63%
Resultados (De 1a - - - -
Atanilla hacia dentro). Resultados (De la ventanilla hacia
Ve : dentro) (PA-2)
Fortalocer 1a dimension de|SUMmPlimiento planes de accion de
Crsser A Unension dglias poimicas de 1a aimension
= Gestion con Valores para Trimestral o5% 54,449 a9,17%
Resultados (Relacion ! - -
estado ciudadano) Resultados (Relacion estado
ciudadano)” (PA-2)
Mantener act ol
modelo integrado de
planeacion ygestion (MIPG Cumplimiento planes de R
Sumplimiento  planes eos iento planes de accion de
i Lyé cas "Gobierno y Seguridad Trimestral 5% 52,77% 64,85%
obierno  y  Seguridad
Soblar PA-2)
Digital
Cumplimiento plan de accién de Ia
Fonalecer la dimenseion 29 |politica de Ia dimension Trimestral o5% 79% 82,75%
evaluacion por resultados -, .- -
‘evaluacion por resultados™ (PA-2)
Fortalecer la dimension de
Informacion V[ tormacion y Comunicacient (A Trimestral 95% 78,26% 64,16%
Comunicacion 25
K , Cumplimiento plan de accion de la
Fortalecer la dimension de|  ica de Ia dimension " Control Trimestral °5% 73,619 75,50%
Control interno H - - -
interno” (PA-2)

institucional

OBJUETIVO 6: Fortalecer el posicionamiento de la actividad artesanal y de la entidad frente a sus grupos de interés

Iniciativas

Realizar mayor divualgacion

de informacion de la

entidad a travées de medios
regionale

Nombre indicador

Cumplimento del plan de
comunicaciones externas (PA-2)

Frecuencia de
Medicion

Trimestral

Valor real @3

timado a3

Cumplimiento Q3

1a comun n
al interior de la entidad

Cumplimento del plan de
comunicaciones internas (PA-2)

Trimestral

Fortalecer la comunicacion
la  comunidad

Cumplimento del plan de accion de
estrategia digital (PA-2)

Trimestral

CUMPLIMIENTO Q3 (PROCESOS INTERNOS)

artesanias de colombia

95,68%




El progreso = wincomercio

es de todos

3. APRENDIZAJE Y DESARROLLO

OBJETIVO 7: Gestionar el talento humano de acuerdo con las prioridades estratégicas de la entidad

Programas/pr

oyectos Actividades Nombre indicador [AOEHRGER CO Valor real Q3 Estimado Q3 Cumplimiento Q3

Medici
(Iniciativas) edicion

Fortalecer la implementacion L o
de la estrategia integral de la WVCBU__:J_OJS del plan de la ruta de la felicidad (PA Trimestral 95% 44% 65%
ruta de la felicidad
Mejorar la
calidad de vida C limiento del pl de trabajo del Sist d
laboral umplimiento del plan de trabajo del istema de . i~ o
Fortalecer el Sistema de|gestion de seguridad y salud en el trabajo (PA-2) Trimestral S G5 83%
Gestion de Seguridad vy
Salud en el Trabajo Implementacion del Sistema de gestion de seguridad Anual 95% NA NA
y salud en el trabajo (PA-2) °
Cumplimiento del plan de trabajo de la Ruta de la : o o
Calidad (PA-2) Trimestral 95% 55% 71%
Propiciar el Participacion de los funcionarios en procesos de o,
desarrollo | capacitacion (PA-2) Anual CE NA
crecimiento Fortalecer la implementacion
profesional de|de la estrategia integral de la
los ruta del crecimiento Participacion de funcionarios involucrados en
. . o,
funcionarios de| procesos de RE induccion (PA-2) Anual 200 KA NA
la entidad
Cumplimiento de la ruta de crecimiento (PA-2) Trimestral 95% 61% 94%
Generar un plan de
actividades enfocado a la|Cumplimiento del plan de actividades enfocado a la . o
Promover  lalmejora  de gestion  del|mejora del gestion del conocimiento (PA-2) Trimestral 5% H S1o¢
transformacion | conocimiento
de la cultura
organizacional
de la entidad _Awwzwwmﬂ.cq._. mu_mnﬂ_ m_znoo.m.m&.om C limiento del pl del Codi de Int idad (PA-
a apropiacion de la mision y umplimiento del plan del Cdédigo de Integrida: - . i~ o o o
vision institucional y la 2) Trimestral 95% 72% 85% 85%
politica de integridad

CUMPLIMIENTO Q3 (APRENDIZAJE Y DESARROLLO) 76,06%

artesanias de colombia




El progreso

Mincomercio
es de todos

4. SOSTENIBILIDAD FINANCIERA

OBJETIVO 8: Administrar y gestionar los recursos financieros de manera eficiente para garantizar la sostenil

Progrmas/proyectos

. Actividades
(Iniciativas)

Nombre indicador

Monitorear la situa
financiera y presupuestal
de la entidad

Numero de
presupuestales
vigencia (PA-2)

seguimientos

Analizar y evaluar periédicamente la :
realizados en la

situacion financiera y presupuestal

idad del modelo de operacion de la entidad

Frecuencia de Medicion Meta 2021 Valor real Q3 Estimado Q3 Cumplimiento Q3

Mensual

OBJETIVO 9: Apalancar y movilizar recursos de inversion a nivel nacional e internacional por medio de la cons:

programas/proyectos

S Actividades
(Iniciativas)

Nombre indicador

nzas estratégicas

Frecuencia de Medicion Meta 2021 Valor real Q3 Estimado Q3 Cumplimiento Q3

Generar  alianzas ~con industrias Alianzas con industrias creativas
creativas dentro del marco de la (PA-2) Anual 2 NA NA
economia naranja
Fortalecer la gestion para . " . L
g . P Gestionar la cooperacion |Aliados de cooperacion .
la consecucion de|. ¥ . . Trimestral 8 10 6
. .. _|internacional internacional (PA-2)
recursos de inversion
para el sector artesanal
Gestionar recursos a través de la . .
L L Convenios ylo alianzas con
cofinanciacion de iniciativas, con L .
. . . organizaciones ylo entes Trimestral 25 15 22
organizaciones del orden nacional s
. territoriales (PA-2)
y/o territorial.

mplementar estrategias para aprovechar los activos fijos de la entidad que contribuyan a la generacioén de

resos de los artesanos y/o a la sostenibilidad de la operacion de

Artesanias de Colom

programas/proyectos

Activi
( tivas) ctividades

Nombre indicador

Cumplimiento al plan de
aprovechamiento de los inmuebles
de la entidad para la generacion
de nuevas fuentes de ingresos
(PA-2)

Gestionar oportunidades |Aprovechar el activo fijo de la entidad

de aprovechamiento de|para generar beneficios al sector
los activos fijos de lalartesanal y/o nuevas fuentes de
entidad ingresos

Frecuencia de Medicion Meta 2021 Valor real Q3 Estimado Q3 Cumplimiento Q3

Semestral

CUMPLIMIENTO Q3 (SOSTENIBILIDAD FINANCIERA)

75,28%

artesanias de colombia



El progreso Mincomercio

es de todos

5. COMUNIDAD Y MEDIO AMBIENTE

OBJETIVO 11: Promover el manejo adecuado de los recursos naturales y materias primas, para contribuir a la sosteni ad ambiental y preservacion de los oficios en las
comunidades artesanas.

Programas/proyectos Actividades Nombre indicador Frecuenciade \ 22021  ValorrealQ3 EstimadoQ3 Cumplimiento Q3
(Iniciativas) Medicion
Ommﬁ._osmq los impactos ._uoqm_mmmq el programa de Em: Nivel de cumplimiento del Plan Institucional| . 6
ambientales de la|institucional de gestion de Gestion Ambiental (PIGA) (PA-2) Trimestral 95% 84% 80%
operacion de ADC ambiental PIGA
Elaborar e implementar la
Articular el trabajo|estrategia para la obtencion de|Documento con estrategia para la
interinstitucional vmq.m vm::_mom. de .mu8<¢o:m3_.m.:8 obtencion . de . permisos N de Trimestral 100% 100% 75%
promover el comerciolde materias primas que faciliten|aprovechamiento e implementacion de
legal y leal la comercializacion de las|dicha estrategia (PA-2)
artesanias priorizadas

CUMPLIMIENTO Q3 (COMUNIDAD Y MEDIO AMBIENTE) 100,00%

artesanias de colombia



