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Avance Evidencias 

N° 
Objetivos Compromisos 

Indicador 
Fecha inicio-fin 

Actividades 
Peso Observaciones del 

% Cumplimiento de 
% Cumplimiento 

Resultado 
institucionales gerenciales de/mm/aa ponderado % cumplimiento % cumplimiento 

avance y 
% cumplimiento año 

programado a 1er de Indicador 1 er 
oportunidad de 

programado a 2º indicador 2° Descripción Ubicación 
semestre Semestre 

mejora 
semestre Semestre 

Cubrir 32 Departamentos del 
territorio nacional con 
invers ión en producto Cubri r el territorio nacional 

Fortalecer la actividad artesanal por medio de la Inversión en 

artesanal a nivel local 
02/01 /2018 producto artesanal Informes y cuadros 

!solución Módulo 
Beneficiar a 536 artesanos al 30% 12% 18% 18% 12% 30% Planeación 

y regional proveedores de artesanía 31 /12/2018 
especificas. 

Estratégica 

Apoyar la organización de tres 
Apoyar y/o promover la 
organización de ferias 

ferias regiona les 
regionales 

1 
Generar una oferta 

Desarrollar 20 lineas de diferenciada para las 
producto artesanal organizaciones relacionadas 

con e! producto artesana! 

Generar ingreso a los Incrementar en un 12,05% las 02/01 /2018 
Comprar los productos 

!solución Módulo Contribuir al basado en el resultado del Informes y cuadros 
aumento de los artesanos a través de ventas en las vitrinas al 

analisis de la rotación y del 
30% 8% 21 % 22% 14% 34% 

especificas. 
Planeación 

ingresos de los la venta de artesanía promocionales , con respecto 31 /1 2/2018 
inventario de las vitrinas 

Estratégica 

artesanos a través al año anterior 
promocionales de ADC 

-- de la promoción de 
las artesanias y la Diversificar la venta de 

creación de Apertura de veinte nuevos producto artesanal en 
oportunidades clientes internacionales nuevos mercados 

comerciales internacionales 

Facilitar la participación de 90 
Facil itar la participación de 

organizaciones productiva s 
organizaciones de artesanos 

artesanales en ferias y en ferias y/o Eventos 
eventos 

Facilitar la participación de 
Facilitar la participación de 

2 unidades productivas en 
1.100 unidades productivas 

02/01/2018 oportunidades comerciales !solución Módulo Organ izar eventos en oportunidades comerciales 
para la promoción de al promovidas por ADC 40% 23% 17% 17% 24% 41 % 

Informes y cuadros 
Planeación 

ta artesanías 31 /1 2/2018 
específicos 

Estratég ica 
Organizar dos ferias 

artesanales en asocio con 
terceros Organizar ferias de la 

Cumplir en un 100% las actividad artesanal en 
ventas proyectadas en las asocio con terceros 

ferias organizadas por 
Artesanías de Colombia 

100% 43% .... ..• 58% 50% 105% 
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Compromisos 
Gerenciales lndícador 
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dd/mm/aa 1 
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¡contribuir al iCubrir el 
!territorio 
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¡aumento de los . 
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Objetivos Compromisos 
instituc ionales gerenciales 

Fortalecer la actividad 
artesanal a nivel local 1 

y regional 

1 

1 

Contr ibuir al Generar ingreso ~ los 

aumento de los artesanos a través de 

ingresos de los la venta de artesan ia 

artesanos a t ravés 
i·--- de la promoción de 

i las arte sanias y la 
! creac ión de 

oportunidades 
comercia les 

1 

2 1 

1 Organ izar eventos 
para la promoción de 
la artesanias 

1 
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Indicador 
Fecha inicio-fin 

de/mm/aa 

Cubrir 32 Departamentos del 
territorio nacional con 
inversión en producto 

artesanal 
02/01/2018 

Beneficiar a 536 artesanos al 
proveedores de artesan ia 31 /12/2018 

Apoyar la organización de tres 
ferias regionales 

Desarrollar 13 lineas de 
producto artesanal 

Incrementar en un 12,05% las 02/01/2018 
ventas en las vitrinas al 
promocionales , con respecto 31/12/2018 
al año anterior 

Apertura de veinte nuevos 
clientes internacionales 

Facilitar la participación de 90 
organizaciones productivas 

artesanales en ferias y 
eventos 

Facilitar la participación de 
1.100 unidades productivas 

en oportunidades comerciales 02/01/2018 
al 

Organizar dos ferias 
31 /12/2018 

artesanales en asocio con 
terceros 

Cumplir en un 100% las 
ventas proyectadas en las 

ferias organizadas por 
Artesanias de Colombia 
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Avance Evidencias 

Actividades 
Peso 

% cumplimiento % cumplimiento 
Observaciones del 

% cumplimiento % Cumplimiento de 
% Cumplimiento 

Resultado 
ponderado año 

programado a 1er de Indicador 1 er 
avance y 

programado a 2° indicador 2º Descripción Ubicación 
semestre Semestre 

oportunidad de 
semestre Semestre 

mejora 

Cubrir el territorio nacional 
por medio de la Inversión en 

producto artesanal 
30% 12% 0% 18% 0% 0% 

Apoyar y/o promover la 
organización de ferias 

regionales 

Generar una oferta 
diferenciada para las 

organizaciones relacionadas 
con el producto artesanal 

Comprar los productos 
basado en el resultado del 
análisis de la rotación y del 

30% 8% 0% 22% 0% 0% 

inventario de las vitrinas 
promocionales de ADC 

Diversificar la venta de 
producto artesanal en 

nuevos mercados 
internacionales 

Facilitar la participación de 
organizaciones de artesanos 

en ferias y/o Eventos 

Facilitar la participación de 
unidades productivas en 

oportunidades comerciales 
promovidas por ADC 40% 23% 0% 17% 0% 0% 

1 Organizar ferias de la 
actividad artesanal en 

1 

asocio con terceros 

100% <3% 0% 0% 57% 0% 0% 
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