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AVANCE Y CUMPLIMIENTO
PLAN DE ACCION INSTITUCIONAL
SEGUNDO TRIMESTRE 2019

A continuacién, se muestran el avance y cumplimiento del plan de accion 2019, por perspectiva
estratégica, con corte 30 de junio de 2019. El plan general por perspectiva cuenta con un
cumplimiento del 87%, destacandose el cumplimiento de las perspectivas de medio ambiente con un
100% de cumplimiento y sostenibilidad financiera, con un cumplimiento del 94%.

Frente a la perspectiva de comunidad y medio ambiente, la cual operacionaliza dos obijetivos
estratégicos, cuenta con un cumplimiento del 100% de lo planeado para el segundo trimestre.

Las actividades desarrolladas en el marco de esta perspectiva, estan organizadas en dos frentes de
trabajo, el Plan de gestion ambiental en lo misional y el Plan Institucional de Gestion Ambiental
(PIGA).

En el primer frente de trabajo, se destacan actividades enmarcadas en las siguientes iniciativas asi:

e Plan de manejo y aprovechamiento forestal: Identificacion de zonas productoras de gaita
ubicadas en el Municipio de Pajarito (Boyaca), cuya materia prima es utilizada en cesteria por
artesanos de Duitama (Boyacd).

¢ Diagnésticos de oferta y demanda: Levantamiento de diagndstico de oferta y demanda para la
especie Gaita en el municipio de Pajarito (Boyaca).

e Mesas de trabajo interinstitucionales: Mesa de trabajo con funcionarios de oficina de Direccién
de Bosques Biodiversidad y Servicios eco sistémicos del Ministerio de Ambiente y Desarrollo
Sostenible, con el fin de tratar aspectos relacionados con la Normativa de Productos
Forestales No Maderables. Estableciendo la necesidad de aclarar inquietudes frente a vacios
normativos existentes especialmente frente a registro de cultivos de especies no maderables,
gue deben ser definidos por la oficina juridica de MinAmbiente.

Participacién en el evento denominado Formulacién del Plan Departamental de Negocios
Verdes del Departamento de Boyaca para la socializacién de tramite ambiental adelantado por

productor de esparto en el municipio de Sativanorte, que culmina con la primera obtencion del

artesanias de colombia



El progreso

es de todos

permiso de aprovechamiento sostenible de una especie no maderable ubicada en zonas de

Paramo.

e Acompafiamiento y seguimiento en la solicitud de tramites de legalidad:

- Permiso aprovechamiento esparto - Sativanorte (Boyacd): Socializacion de obligaciones y
compromisos derivados de la Resolucion 0227 de 05 de febrero de 2019 al beneficiario del
permiso de aprovechamiento con Corpoboyacd mencionadas en Resolucién 0227 de 05 de
febrero de 2019, sobre compensaciones u obligaciones adquiridas por productor de esparto.
Acompafiamiento en proceso de radicacion de Primer informe de Avance de Compensacion

como parte de las obligaciones establecidas en Resolucion 0227 de 05 de febrero de 2019.

- Permiso de aprovechamiento paja blanca - Tibana (Boyacd: Asesoramiento Yy
acompafnamiento en la solicitud de permiso de aprovechamiento persistente de paja blanca
(Calamagrostis effusa), en predio de propiedad publica, ubicado en zona de Paramo del
Municipio de Tibana, ante CORPOCHIVOR.

En cuanto al PIGA Artesanias de Colombia recibié el 7 de junio un reconocimiento de la Secretaria
Distrital de Ambiente por su alto desempefio en la implementacion del Plan Institucional de Gestion
Ambiental PIGA y cumplimiento normativo, como entidad voluntaria del orden nacional. Este
reconocimiento refleja el compromiso ambiental de la entidad y su proposito en la promocion de
practicas ambientales que contribuyan a la mejora constante de la calidad ambiental y el uso eco-

eficiente de los recursos.

Entre las actividades a resaltar en el marco de los programas de Ecoeficiencia, durante el corte, se

encuentran:
Uso Eficiente del Agua: Actualizacion de inventario de sistemas hidro-sanitarios con lo que cuenta la
entidad. Se realiza el registro y verificacion trimestral del consumo de agua, el cual permite evidenciar

una disminucién a M6 del 4,4% con respecto al periodo del afio anterior (noviembre2017-mayo02018).

Uso Eficiente de la Energia: Actualizacién de inventario de fuentes luminicas por sede de Artesanias
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de Colombia.
Uso Eficiente del Papel: Como actividad de promocion de buenos hébitos en el consumo de papel se
implementa la revisiébn y correccion digital de cumplidos con el objeto de reducir el nUmero de

impresiones.

Programa Gestion Integral de Residuos: Se realiza entrega periddica de los residuos aprovechables
generados en la entidad, actualizacion del documento PGIRESPEL,; inspeccién, pesaje y registro
mensual de los residuos no aprovechables generados en la entidad e inspeccion, pesaje y registro

mensual de los residuos peligrosos generados en la entidad.

Programa Consumo Sostenible: Inclusién de clausula ambiental en la invitacién y contrato ADC 2019-
201 para el disefio, produccién, logistica, exhibiciébn, montaje y desmontaje para las ferias de AdC,
relacionada con la implementacién de un programa de gestion de residuos sélidos generados durante

y después del montaje.

Programa Implementacién de Buenas Practicas: Registro trimestral de consumo de combustible para

los vehiculos de la Entidad que refleja una disminucién del 27,4%.

En la perspectiva de sostenibilidad financiera, la cual presenta un cumplimiento del 94%. Frente a
la iniciativa orientada a fortalecer la gestién para la consecucion de recursos de inversion para el
sector artesanal, resultado del proceso de busqueda de cooperantes, aliados y patrocinios, al corte se
han concretado $4.744 millones de cofinanciacibn con entes regionales y de cooperacion
internacional; asi mismo producto de las alianzas y patrocinios se han obtenido $931 Millones. Esto

equivale a un total de $5.676 Millones que equivalen al 68% de la meta de la vigencia.

Lo anterior se deriva de haber concretado alianzas y/o convenios con 9 entidades de cooperacion,
entre ellas: Agencia de Cooperacion de Turquia TIKA; Agencia para el Desarrollo Internacional —
USAID. Operador ACDI VOCA; Agencia Espafiola para la Cooperacién Internacional al Desarrollo —
AECID; Embajada de Marruecos en Colombia; Embajada de Nueva Zelanda en Colombia;
Organizaciéon Internacional para las Migraciones — OIM; Organizacion Mundial de la Propiedad

Intelectual- OMPI; International One Village One Product IOVOP y el Ministerio de Industria, Comercio
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Exterior y Servicios de Brasil: Programa Brasilero de Artesanato — PAB.

Se destaca en esta iniciativa el logro, antes de lo planeado, de la concrecion de alianzas con tres
industrias creativas: Cine Colombia, Caracol, Universidad de los Andes.

En cuanto a la iniciativa dirigida a monitorear la situacion financiera y presupuestal de la entidad, se
ha presentado oportunamente la informacién presupuestal. Con corte a Junio de 2019, se obligaron
$8.173 millones que corresponden al 36,15% del total de la apropiacion de la vigencia equivalente a

$22.610 (Con la apropiacion bloqueada por valor de $4.752 millones).

En cuanto a la perspectiva de Cliente y Beneficiario, la cual alcanzé un cumplimiento del 89%. Se
destaca de las actividades realizadas en Q2 aquellas relacionadas con el objetivo de contribuir al
aumento de los ingresos de los artesanos a través de la promocién de las artesanias y la creacién de
oportunidades comerciales, entre estas se el apoyo por parte de la entidad en la organizacion del
Tercer Carnaval Artesano Pasto 2019, ubicada en la Casona Taminango, en el marco del Carnaval
de Negros y Blancos 2019, se realiz6 del 3 al 7 de enero, conté con la participacion de 81

expositores, alcanzado ventas por 190 millones de pesos.

Asi mismo se facilito la participacion de 25 artesanos en la Feria Artesanal de Manizales 2019 que se
realiza del 4 al 14 de enero en Manizales Caldas; se estructuré un espacio definido Pabell6n Caldas
con la participacion de 16 municipios con una muestra artesanal de artesania, bocados agro-
industriales y turismo del Departamento, alcanzado ventas por 63,4 millones de pesos. En el mes de
marzo se reportd la rueda de negocios en Amazonas, como parte de las actividades en los

Laboratorios.

En el mes de abril se facilitd la participacion de 10 comunidades a la Feria Manos de Oro 2019 que se
realiza del 14 al 21 de abril en Popayan Cauca, durante la feria se les apoyo diariamente en la
exhibicion del producto, se les asesoro de acuerdo a la tipologia de producto (tamafio, color, forma,
materia prima) permitiendo tener una exhibicion homogeénea y atractiva para los visitantes. Asi mismo

se utilizaron las herramientas y materiales que se tenian en el momento (cuerdas, ganchos, nylon,
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cintas) y como estos permiten generar nuevas formas de exhibicién. Se realizé curaduria en calidad,
acabados partiendo de los productos aprobados para la participacion. Se alcanzé ventas por 42,329
millones de pesos.

En la ciudad de Medellin, Artesanias de Colombia organizé la feria Expo artesano La Memoria entre
el 10 y el 19 de mayo, en la que reuni6 en sus cuatro pabellones a 347 expositores, 30.798 visitantes,
alcanzando ventas por 3.992 millones de pesos.

En el mes de junio se realizd el 27 Encuentro Nacional de Maestros Artesanos en Neiva Huila, se

beneficiarios cuatro artesanos, alcanzando ventas $11.276.000

Asi mismo producto de la iniciativa orientada a inversion en producto artesanal, Con corte junio se ha
comprado producto artesanal a 367 proveedores de artesanias ubicados en 28 departamentos del
pais. El monto de la inversion en producto artesanal fue de $1.506 millones. Esto para un avance del

63% de la meta de beneficiarios de esta iniciativa.

Por otro lado, la entidad ha logrado ventas por $ 1.980 millones a través de las vitrinas promocionales
y ventas institucionales, destacando el comportamiento de la vitrina de Cartagena, la cual ha logrado
ventas por $110 millones, es decir 184% de lo planeado a Q2.

Como resultado estratégico de estas iniciativas, entre otras dirigidas a cumplir el objetivo mencionado
anteriormente, con corte junio los artesanos han logrado ingresos por $7.964 millones, es decir el
28% de la meta de la vigencia. Se destaca el avance obtenido en la iniciativa dirigida a obtener

ingresos por oportunidades comerciales, cuyo avance, frente a su meta, es del 88%.

Producto de la atencién en el marco de los laboratorios de Innovacién y Disefio, el Programa APV vy
etnias y las diferentes iniciativas de Promocion, al corte se ha logrado la atenciébn de 6.218
beneficiarios, con un promedio de 2,2 beneficios, de es decir un 64% de avance de la meta, la cual es

de 9.715 beneficiarios (nUmero de servicios).

Frente a la perspectiva de procesos internos, cuyo cumplimiento fue del 82%, durante el segundo

trimestre se recibieron los resultados de FURAG vigencia 2018, evidenciando un indice de

artesanias de colombia



El progreso

es de todos

desempefio institucional de 78,6 puntos, lo que se ha convertido en linea de base para el cuatrienio.
Se destacan los resultados de las politicas de: Seguridad digital (83,3); Seguimiento y evaluacion al
desempefio (82,2) y Fortalecimiento organizacional (81,5).

Posterior al resultado se revisaron y ajustaron los planes, priorizando los temas evaluados como mas
criticos y se continué su ejecucion. Se continua el proceso de transicion al MIPG en su segunda

version.

Se dio inicio a la actualizacién del mapa de riesgos de la entidad bajo la nueva metodologia del
DAFP.

En cuanto al SGC se realizaron las auditorias internas al sistema, las cuales fueron ejecutadas por
una firma independiente. Se continua el proceso de actualizacion de la documentacién de los

procesos alineados a los ajustes del nuevo modelo de operacién de la entidad.

Frente a la perspectiva de Aprendizaje y Desarrollo la cual alcanzé un 71% de cumplimiento esta
orientada a mejorar la calidad de vida laboral, propiciar el desarrollo y crecimiento profesional de los
funcionarios de la entidad y a promover la transformacion de la cultura organizacional de la entidad
par esto ha formulado los planes institucionales en el marco de la ruta de la felicidad, el crecimiento,

la calidad, el plan de cultura y el de seguridad y salud en el trabajo.

A Q2 se destacan actividades como actividades recreativas y culturales como el troneo de rana, la
caminata ecoldgica con los funcionarios y sus familias, vacaciones recreativas, celebracion de fechas
especiales.

Se continu6 la prueba piloto de teletrabajo, con la realizacion de inspecciones, la medicién de

indicadores y la entrega de informes.

Frente a la ruta del crecimiento se adelanté la reinduccién, la capacitacion virtual del MIPG, curso de
redaccion, bajo la estrategia de formador de formadores y se llevdé a cabo la convocatoria para
capacitaciones técnicas especificas. Asi mismo se gestionaron otras capacitaciones especificas

como: Lanzamiento Ekogui 2.0; Gestidn de las habilidades blandas y las relaciones con el ciudadano”
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— PNSC,; aspectos generales del SIIF nacidén usuarios nuevos y capacitacion virtual en el catalogo de
Clasificacion presupuestal (CCP).

COMPORTAMIENTO PLAN DE ACCION POR AREAS Y PERSPECTIVAS

Este resultado se ha logrado producto de la ejecucién de actividades propias de cada una de las

areas de la entidad como parte de sus funciones, como se puede observar en lo relacionado en el
presente informe.

A continuacién, se evidencia el cumplimiento del plan de accion, por cada area de la entidad y por
perspectiva

AREA

CUMPLIMIENTO

AREA Q1 Q2

Subgerencia de Desarrollo y
Fortalecimiento del Sector
Artesanal

Subgerencia de Promocion y
generacion de oportunidades
comerciales

Subgerencia Administrativa y
Financiera

Oficina Asesora de Planeacion e
Informacion

Oficina de Control Interno

Gerencia

PROMEDIO PLAN POR AREAS
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PERSPECTIVA:

CUMPLIMIENTO
Q1 Q2

Cliente y Beneficiario 87% 89%

PERSPECTIVA

Procesos Internos 85% 82%

Aprendizaje y Desarrollo 95%

Sostenibilidad Financiera 67%

Comunidad y Medio Ambiente 100%

PROMEDIO PLAN POR

PERSPECTIVAS 87%

Para mayor informacién y teniendo en cuenta que la planeacion se encuentra en software de la
entidad, los invitamos a consultar, a través del portal, la aplicacién ISOLUCION, donde se podra

visualizar el detalle del plan de accién y el avance del plan estratégico.

A continuacion, se presenta un cuadro comparativo entre la meta del afio, el estimado trimestral, las
tolerancias establecidas y el resultado obtenido con cierre a Q2. Tener cuenta las siguientes

convenciones:

SEMAFORIZACION AVANCE ISOLUCION
_ Medicién menor que la tolerancia inferior
Medicién entre la tolerancia superior e inferior
Medicién mayor o igual que la tolerancia superior

SEMAFORIZACION CUMPLIMIENTO

Nivel de cumplimiento del valor real sobre el
estimado menor al 79 %

Nivel de cumplimiento del valor real sobre el
estimado entre 80% y el 99%

Nivel de cumplimiento del valor real sobre el
estimado igual a 100%

Nivel de cumplimiento del valor real sobre el
estimado mayor a 100%
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1. CLIENTE BENEFICIARIO

OBJETIVO 1: Contribuir al aumento de los ingresos de los artesanos a través de la promocion de las artesanias vy la creacion de oportunidade

Frogramasmroyecios EroEucHeic e o2 Tolerancia Tolerancia PRGOS
rem me/proy ACIAICEEK TGO IREHECEIES Frecuencia , T Pl nenc > )
Fortalecer wtrinas artesanales
erir Vitrinas antesancs asesoradas en ,
conTin Sxnibicion de proaucto| YHINaS, 9o anesancs  o=cs Trimestral a7 ss se
~ ae
Beneficiar artesanos .
Fortalecer car  1a|BSnenciar anesancs i S ientos imervenidos e otre
oAy anZeanmms, B]intenencion [ mejora de sus espacios de venta directa| T era 282 290 274
turismo cultural wA-2)
ar a los aresanos
A e T 388 ao00 376
S o Ge 1 aresania|Gbicadas on las ratas taristicas, (a2
2 partr e latecnica s o onets
Ferias  regionales,  nacionales e .
internacionales (FPA-2) Trimestral e 1= 1=
Aumentar la _participacion _en
feria ;
rermacionates
Monto de ingresos de los anesancs a
oes & participacion . en. fenas|  mMensual 1zaes 1324 1246
o - R
Forias _ organizades en  asocic  con
Fonas | greant Semestral 2 2 2
Organizar ferias amesanales af
( vel nacional en asocio con INngresos de los artesanos a (ravés de 1a
v ampliar i erceros participacion en ferias das en 21064 21696 20432
as Comarcianzasion ae 1a) Con terceros (PA-2y <
Gocal. . ionar,
femadionan Eventos \ - }
[y Trimestral a7 ss se
Aumentar ae
SENSET atiores do ancio
Talleres de oficio (PA-2> Trmestral 18 1o 1z
& de 1os a travws de
Sportunidades comerciales a los |oporunidades . comerciales | & 1os| Trmestral 2874 2060 2778
Shesance SRStanes WSR2y
Rucdas de con b ion
Au 1a on|de artesanos (DA 2) = - “ “
OSSN EE nEuell —
n por 1o o n en ruedas PR,
Ingreses por ls o s cra 1054 zoas 1sos
Facititar  1a  parti on el - N .
unidades Productiyes _on tenias|en organizadas | en  asocio  con| Semestral so7 oza a7o
colombi terceros (PA-2)
Aumentar 1a paricipacion  del ucwos artesancs expositores en ferias
AT atrA T B At e | Sroanis adas on asells Con torecros (FAT| | Semestral =0 =1 2o
S
1a partici n de
Sresanes PN SNAs
ae el Y= con 2 Artesanos con 1a articipacion en ferias
terias  locales, regionales, |participac en ferias & b e iy Mensual 221 228 214 o906
e i i i e
= : con  ta|um [ on 1]
P > Ge PREnms WA rrimestran 277 285 268
Sohea B
Sencnciar ancsanos  con .
Unidades artesanales  part on
Hieans” as|ynigades anesanaies o Trimestral ses eas sas
Ventas mensuales (PA-2> Mensual asa0 aoss acos
Concretar ventas de artesania a
e ae Utinas U Tientas
Fettacionales Nucvos  Clientes  Institu e
S hacionaies o iermacionaies oa|  mMensuar ce os ca
2)
Inerementar | la  venta  de|jentes internacionales (PA-2) Trmestral 25 2e 24
Fortalecer !
e o 1os i de los
B e s Y [ el T o catarciais acion | naresos  de 1o artesanos  po
busqueda de eportunidades | STSSAN0S Por cor 2 A BSREE RS Mensua =100 =103 s007
de Colombia Colombia
mromeniar  tos  anesanos
Benen or| A ] por|
comerc Cio a traves de|comercializacion a traves de ADC (PA-2) Trimestral = so= see
Aiosanias e Colombia
Sieraimcar 1 orera e producio
arcsansl | en dirarentos
Zanan™ & SamSiEST T |nueves productos comprados ea-2> Trmestral s00 1000 soo
Gasaueda | de | oporanidades
Comercimes
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OBJETIVO 3: Fortalecer el empoderamiento de los artesanos y potenciar sus competencias y capacidades técnicas y productivas a nivel local, regional y nacional

Programas/proyectos . R Frecuencia Tolerancia Tolerancia Valor real . Cumplimiento
rog Ay Actividades Nombre indicador recuencl Meta 2019 i : ! _I ! Estimado Q2 umprmier
(Iniciativa) de Medicion superior Inferior Q2 Q2
Emprendimientos artesanales
fortalecidos (PA-2) Semestral 23 25 21
Elevar la productividad y|Apoyar iniciativas colectivas
competitividad del sector[para el mejoramiento productivo||niciativas colectivas apoyadas para el
artesanal y técnico i i i acnico:
mejoramlgnto productnp y técnico; el Trimestral s 9 7
fortalecimiento asociativo o la|
formalizacién. (PA-2)
Vincular a nuewos artesanos a .
los laboratorios de innovacion y Artesanos formados y fortalecidos en los Mensual 500 550 450
N X eslabones de la cadena de valor (PA-2)
disefio y programas especiales
Fortalecer la red de aliados de
los laboratorios de innovacion y|Aliados Regionales (PA-2) Semestral 48 50 45
. disefio
Fortalecer los Laboratorios
de Innovacion y Disefio y
Proyectos Especiales
Beneficiari tendi I thi
eneficiarios atendidos grupos etnicos Mensual 360
(PA-2)
Impulsar los programas
especiales
Beneficiarios atendidos
programa APV| e nsual 700
(PA-2)
Artesan0§ capacitados en habilidades Semestral 800 850 750
. empresariales (PA-2)
. Fortalecer las capacidades
Incentivar la cultura del )
. empresariales de los artesanos,
emprendimiento  y la . N
formalizacio ' mediante capacitacion; fomentar
rmalizacion en el sectorf trabajo asociativo e impulsar|Programa de formacion implementado
artesanal la cultura de formalizacién por los laboratorios de innovacién y| Trimestral 100 110 90
disefio (PA-2)
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OBJETIVO 4: Rescatar, preservar, proteger y promocionar el valor del patrimonio cultural artesanal

Programas/proyectos i A Frecuencia Tolerancia Tolerancia Valor real . Cumplimiento
9 s p y Actividades Nombre indicador L Meta 2019 . . Estimado Q2 f
(iniciativas) de Medicién superior Inferior Q2 Q2
Nl_Je_vos registros de informes proyectos Trimestral 12 15 10
misionales (PA-2)
Recopilar el conocimiento que
se obtenga de los pueblos
P | i ._|artesanales
reservar el patrimonio Nuews registro de  documentos
cultural  inmaterial  del institucionales  historicos recuperados| Trimestral 1000 1200 800
sector artesanal (PA-2)
Fortalecer la investigacion sobre
la actividad artesane\_l’ Para 1 emorias de oficio publicadas (PA-2) Trimestal 6 7 5
respaldar la presenvacion del
patrimonio cultural
. |Fortalecer la proteccién del
Proteger los oficios .
artesanales por medio de sector artesanal a través de las
p ) Denominaciones de origen y|Signos distintivos tramitados (PA-2) Trimestral 205 215 200
las normas de propiedad| . L
X registros de marcas individuales
intelectual .
y colectivas
Visibilizar el valor del E ios de divulgacis tural (PA-2 i | 6 a 4
patrimonio  cultural  del|Diwlgar el conocimiento| ~SPaclos de diwigacion cultural (PA-2) rimestra
trabajo artesanal, |cultural, social y econémico que
promoviendo en el pablico,|se obtenga de los pueblos
el valor cultural, social y|artesanales
econémico de la artesani Usuarios de la biblioteca digital (PA-2) Trimestral 19600 19800 19400

CUMPLIMIENTO Q2 (CLIENTES BENEFICIARIOS) 89%

artesanias de colombia



El progreso

Mincomercio

es de todos

2. PROCESOS INTERNOS

OBJETIVO 5: Actualizar y alinear las practicas del buen gobierno corporativo al modelo de gestién de la entidad

Tolerancia Tolerancia

P 1 t
rogramas/proyectos Meta 2019 . -
superior Inferior

I Actividades
(Iniciativas)

Nombre indicador Frecuencia Valor real Q2  Estimado Q2 Cumplimiento Q2

Incorporar y aplicar buenas

Actualizar, socializar e implementar el

Avance en la actualizacién de cédigo de buen

dimension " Control interno* (PA-2)

practlca§ de gobierno cod}go de buen gobierno corporativo de la gobiemo (PA-2) Trimestral 100 100 100 0 100
corporativo entid
Fortalecer a dimension de Cumplimiento planes de accién de las politicas de
. X . - .. |la dimensién de direccionamiento estratégico y| Trimestral 90 100 80 50 51 98%
direccionamiento estratégico y planeacion .
planeacién (PA-2)
Fortalecer la dimensién de Gestion con|Cumplimiento planes de acci6én de las politicas de
Valores para Resultados (De la ventanillalla dimensidn Gestién con Valores para Resultados Trimestral 90 100 80 56 64 88%
hacia dentro). (De la ventanilla hacia dentro) (PA-2)
Fortalecer la dimensién de Gestién con|Cumplimiento planes de accién de las politicas de
Valores para Resultados (Relacién estado|la dimensién " Gestién con Valores para Trimestral 90 100 80 32 35 91%
ciudadano) Resultados (Relacion estado ciudadano)” (PA-2)
Mantener  actualizado el Cumplimiento planes de acciéon de las{Cumplimiento planes de accién de las politicas
modelo  integrado  de I’t'p e P ceouidnd oaiar | b.p S P dad Digital" (PA2) P Trimestral 90 100 80 60 81
planeacién y gestion (MIPG politicas "Gobierno y Seguridad Digi obierno y Seguridad Digi
Fortalecer la dimensién de evaluacién por C_umpllr.ntleTto plan.t’:le accioén de la Eolmca de la Trimestral % 100 80 69 69
resultados dimensio6n "evaluacion por resultados” (PA-2)
Fonalet?er I.al dimension de Informacion yj Curppllml_eptonplanes de accion de.las P’O|II'1ICaS de Trimestral % 100 80 51 58
Comunicacién la dimensién "Informacién y Comunicacion” (PA-2)
Fortalecer la dimensi6n de Control interno Cumplimiento plan de accion de 1a politica de la Trimestral 90 100 80 36 53

artesanias de colombia



El progreso Mincomercio

es de todos

OBJETIVO 6: Fortalecer el posicionamiento de la actividad artesanal y de la entidad frente a sus grupos de interés

Frecuencia de Tolerancia Tolerancia

Actividad Iniciativas Nombre indicador . Meta 2019 . . Valor real Q2 Estimado Q2 Cumplimiento Q2
Medicién superior Inferior
Realizar mayor diwlgacion de informacion Cumplimento del plan de comunicaciones
de la entidad a través de medios locales, p P Trimestral 95 100 90
h ) externas (PA-2)
regionales ynacionales
Potenciar las actividades de
promocion, comunicacion Y|gortalecer la comunicacién al interior de la|Cumplimento del plan de comunicaciones internas )
visibilizacién de la actividad[gntidad (PA2) Trimestral 95 100 90
artesanal 'y la gestion
institucional
Fortal I icacid igital | li | pl i6 i .
onaeper a comunicacion digital y aC_urnplmento del plan de accion de estrategia Trimestral 100 100 90
comunidad social digital (PA-2)

CUMPLIMIENTO Q2 (PROCESOS INTERNOS )

artesanias de colombia
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es de todos

3. APRENDIZAJEY DESARROLLO

OBJETIVO 7: Gestionar el talento humano de acuerdo con las prioridades estratégicas de la entidad

Program;s/proyectos Actividades Nombre indicador Frecue_n(.:l’ade Meta 2019 Tolerar.lma Tolera_nua facc Estimado Q2 Cumplimiento Q2
(MEENES)] Medicién superior Inferior Q2

Fortalecer la implementacion de la|

estrategia integral de la ruta de la Cumplimiento del plan de la ruta de la|

i 9
telicidad (PA-2) Trimestral 95 100 90 60,45 61,41 98%

felicidad
Mejorar la calidad de vida
bore Fortalecer el Sistema de Gestiéon de Cumplimiento del plan de trabajo del
N N Sistema de gestién de seguridad y salud Trimestral 95 100 90 67,74 71,84 94%
Seguridad y Salud en el Trabajo N
en el trabajo (PA-2)
Cumplimiento del plan de trabajo de la .
Ruta de la Calidad (PA-2) Trimestral 95 100 90 37,73 67,71
Propiciar el desarrollo y|Fortalecer la implementacién de la|Participacion de funcionarios
crecimiento profesional de los|estrategia integral de la ruta del|involucrados en procesos de induccion Semestral 100 100 100 100 100 100%
funcionarios de la entidad crecimiento (PA-2)
Cumplimiento de la ruta de crecimiento Trimestral 95 100 % 54,87 68,19 80%

(PA-2)

Cumplimiento del plan de actividades
enfocado a la mejora del gestion del Trimestral 95 100 90 NA
conocimiento (PA-2)

Generar un plan de actividades enfocado
a la mejora de gestién del conocimiento

Promover la transformacion
de la cultura organizacional
de la entidad Generar un plan enfocado a la
apropiacion de la misién y vision,
institucional y la politica de integridad

Cumplimiento del plan de cultura

organizacional (PA-2) Trimestral 95 100 90 0 75

CUMPLIMIENTO Q2 (APRENDIZAJE Y DESARROLLO) 71%

artesanias de colombia



El progreso Mincomercio

es de todos

4. SOSTENIBILIDAD FINANCIERA

OBJETIVO 8: Administrar y gestionar los recursos financieros de manera eficiente para garantizar la sostenibilidad del modelo de operacién de la entidad

Progrmas/proyectos - R Frecuencia de Tolerancia Tolerancia . .
rogrr proy Actividades Nombre indicador u ! Meta 2019 net net Valor real Q2 Estimado Q2  Cumplimiento Q2

(Iniciativas) Medicién superior Inferior
NUmero de seguimientos

presupuestales realizados en Mensual

la vigencia (PA-2)

Monitorear la situacion financiera|Analizar y evaluar periédicamente la
y presupuestal de la entidad situacion financiera y presupuestal

OBJETIVO 9: Apalancar y movilizar recursos de inversion a nivel nacional e internacional por medio de la consolidacién de alianzas estratégicas

rogramas/proyectos L - Frecuencia de Tolerancia Tolerancia . .
prog L p 4 Actividades Nombre indicador Meta 2019 " . Valor real Q2  estimado Q2  Cumplimiento Q2
(Iniciativas) Medicién superior Inferior

Mantener una relaciéon de confianza
con los aliados estratégicos a corto,
mediano ylargo plazo

Aliados estratégicos

concretados (PA2) Semestral 55 57 53

Generar alianzas con industrias|, . . .
Alianzas con industrias

creativas dentro del marco de la . Anual 3 4 1
B . creativas (PA-2)
economia naranja

Fortalecer la gestion para la
consecucién de recursos de
inversion para el sector|Gestionar la cooperacion|Aliados de  cooperacion
artesanal internacional internacional (PA-2)

Trimestral 10 12 8

Gestionar recursos a través de la
cofinanciacién de iniciativas, con
organizaciones del orden nacional y/o
territorial.

Convenios y/lo alianzas con
organizaciones ylo entes|Trimestral 8 9 70
territoriales (PA-2)

OBJETIVO 10: Implementar estrategias para generar ingresos que contribuyan a la sostenibilidad de la operacién de Artesanias de Colombia

rogramas/proyectos - N Frecuencia de Tolerancia Tolerancia . .
prog (Iniciat?va;/) Actividades Nombre indicador Medicion Meta 2019 U Inferior Valor real Q2 Estimado Q2  Cumplimiento Q2
Aprovechar el activo fijo de la entidad CTe
para generar nuevas fuentes de

ingresos

Identificar nuevas alternativas de
generacion de ingresos

para generacion de nuevas
fuentes de ingresos

e inp

CUMPLIMIENTO Q2 (SOSTENIBILIDAD FINANCIERA] 94%

artesanias de colombia




El progreso

es de todos

Mincomercio

5. COMUNIDAD Y MEDIO AMBIENTE

OBJETIVO 11: Promover el manejo adecuado de los recursos naturales y materias primas, para contribuir a la sostenibilidad ambiental y
preservacion de los oficios en las comunidades artesanas.

Programas/proyectos
(Iniciativas)

Actividades

Nombre indicador

Nivel de cumplimiento del

Frecuencia de

Medicién

Estimado

Q2

Meta Valor real

2019 Q2 Cumplimiento Q2

promover
legal y leal

el comercio

de materias primas que faciliten
la comercializacion de las
artesanias priorizadas

aprovechamiento e
implementacién de dicha
estrategia (PA-2)

Gestionar los impactos|Fortalecer el programa de plan L
. N .. |[Plan Institucional  de|_ .

ambientales de lafinstitucional de gestion L - Trimestral 100 45 28

L . Gestion Ambiental (PIGA)
operacion de ADC ambiental PIGA

(PA-2)
Elaborar e implementar la|Documento con estrategia

Articular el trabajo|estrategia para la obtencién de|para la obtencion de
interinstitucional para|permisos de aprovechamiento|permisos de Trimestral 5 15 15

CUMPLIMIENTO Q2 (COMUNIDAD Y MEDIO AMBIENTE)

100%

artesanias de colombia



